Teilnahmebedingungen

fur den Fotowettbewerb ,,Graffiti“ des Goethe-Instituts

goethe.de/chile und Facebook

15.05.2014 bis 05.06.2014

1. Wettbewerb

11

1.2

1.3

Das Goethe-Institut Chile fuhrt den Fotowettbewerb (“Graffiti en tu barrio®) auf seiner

Internetseite www.goethe.de/chile durch.

Die Teilnahme erfolgt ausschlief3lich online im Internet und ist fur den Teilnehmer
kostenlos (mit Ausnahme der Internet-Verbindungsentgelte des Teilnehmers).

Der Wettbewerb hat eine Laufzeit vom 15.05.2014, 0:00 Uhr, bis 05.06.2014, 23:59
Uhr. Die Zeitangaben beziehen sich auf die lokale Zeit in Chile.

2. Teilnahme

2.1

2.2

2.3

Durch die Teilnahme erklart sich der Teilnehmer mit diesen Teilnahmebedingungen
und der Anwendung deutschen Rechts gemalf? Ziff. 10.2 ausdrtcklich einverstanden.
Teilnehmen kann jede natirliche Person ab 18 Jahren oder die Personen, die bis zum
05.06.2014 die Volljahrigkeit erreichen.

Am Fotowettbewerb nimmt teil, wer wahrend des Wettbewerbs nach den Vorgaben des

Goethe-Instituts auf der Webseite des Goethe-Instituts Chile www.goethe.de/chile die

Einwilligung zur Veroffentlichung seines Fotos gegeben hat, Facebook-Fan des

Goethe-Instituts Chile ist und am Voting auf Facebook teilnimmit.

2.4 Um an dem Wettbewerb teilzunehmen, missen die Teilnehmer folgende Bedingungen

erfullen:

a) Die Fan Page (Facebook) des Goethe-Instituts Chile ,liken®.

b) Das selbstgemachte Foto muss zusammen mit den vollstdndigen Kontaktdaten
(Name, RUT, Emailadresse, Telefonnummer, Adresse, Facebook-Name) und
Informationen tber den genauen Ort (Bezirk, Strafl3e) Uber das Teilnahmeformular

auf der Webseite des Goethe-Instituts Chile www.goethe.de/chile eingeschickt

werden.
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2.5 Die Teilnahme am Fotowettbewerb und die Erfolgsaussichten der Teilnahme sind nicht

vom Erwerb einer Ware oder der Inanspruchnahme von Leistungen abhéangig.

3. Durchfihrung und Abwicklung

3.1 Die Teilnahme am Fotowettbewerb setzt voraus, dass ein Foto zum Thema Graffiti in
Santiago de Chile im offentlichen Raum erstellt und der Facebook-Gemeinde und der Jury
zum Abstimmen zur Verfigung gestellt wird, sowie Kontaktdaten zur Verfiigung gestellt und

die Teilnahmebedingungen akzeptiert werden.

3.2 Nach erfolgreichem Einsenden des Fotos (Format: 1920 Pixel / horizontales Foto und
1080 Pixel / vertikales Foto) durch den Teilnehmer wird dieses verdoffentlicht.

Das Goethe-Institut behélt sich das Recht vor, rechtswidrige, diffamierende oder anderweitig
unpassende Beitrage zu entfernen oder Beitrage erst nach Uberprifung auf rechtswidrige

Inhalte zu veroéffentlichen.

3.3 Jeder Teilnehmer kann nur ein Foto einsenden. Fotos kdénnen im Zeitraum vom
15.05.2014, 0:00 Uhr bis zum 05.06.2014, 23:59 Uhr eingesandt werden. Wenn ein Objekt

zweimal eingesandt wird, wird nur die zeitlich erste Einsendung gewertet.

3.4 In der ersten Phase des Wettbewerbs werden 10 Fotos von einer internen Jury im
Zeitraum vom 06.-09.06.2014 ausgewahlt und pramiert: Diese Fotos werden Teil einer
Ausstellung des Instituts. Die Jurymitglieder werden auf der Web- und Facebook-Seite des
Instituts bekanntgegeben.

3.5 In der zweiten Runde kénnen die Facebook-Fans des Gothe-Instituts Chile unter den
ausgewahlten Teilnehmern im Zeitraum vom 10.-22.06.2014 ihre drei Favoriten auswaéhlen

(Publikumsvoting).

3.6 Gewinner des Wettbewerbs sind die drei Personen, deren Fotos von den Facebook-Fans
des Goethe-Instituts Chile am meisten likes® bekommen haben. Die ausgewahlten
Teilnehmer werden durch das Goethe-Institut am 23.06.2014 per E-Mail oder Telefon
benachrichtigt und auf der Facebook-Seite genannt. Teilnehmer, die nicht ausgewahlt

wurden, erhalten keine Benachrichtigung.
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3.7 Meldet sich der ausgewdahlte Teilnehmer nicht innerhalb von 2 Tagen nach
Benachrichtigung an der in der Benachrichtigung mitgeteilten Adresse, so verfallt der
Anspruch auf den Preis und der nachstplatzierte Teilnehmer riickt einen Platz weiter.

Die Preise sind folgende:

1. Platz: Eine Reise nach Deutschland und ein Intensivkurs deutsch fir einen Monat
in einem Goethe-Institut in Deutschland einzulésen im Zeitraum von Oktober
2014 bis inkl. Januar 2015: Berlin, Bonn, Bremen, Dresden, Dusseldorf, Freiburg,
Gottingen, Hamburg, Mannheim, Minchen oder Schwabisch Hall. **

e Unterkunft (Gastehaus, bei Privatfamilie), Krankenversicherung und Verpflegung
fur eine Person in der gewahlten Stadt fir den Zeitraum des Kurses.

¢ Hin- und Ruckflugticket in der Economy Klasse fir eine Person.

e Das Goethe-Institut kommt nicht fir weitere Ausgaben auf. Der Gewinner
verpflichtet sich, den Kurs in seiner Ganzheit zu absolvieren. Sollte der
Gewinner den Kurs nicht vollstandig absolvieren, ist er verpflichtet, dem
Goethe-Institut die angefallenen Kosten seines Gewinns (insbesondere
Flug, Kurs, Unterkunft, Krankenversicherung) zurtick zu erstatten. Dies gilt
nicht, soweit die Nichtteilnahme an dem Kurs auf Umstanden beruht, die der
Gewinner nicht zu vertreten hat (insbesondere durch Attest nachgewiesene
Krankheit).

**nach Verflugbarkeit

2. Platz: Drei Deutsch-Sprachkurse im Goethe-Institut Santiago einzulésen bis Ende
Dezember 2014.

3. Platz: Ein Deutsch-Sprachkurs am Goethe-Institut Santiago einzuldsen bis Ende
Dezember 2014.

1. - 10. Platz: Das Foto wird Teil der Fotoausstellung im Goethe-Institut Chile.

Eine Barauszahlung der Gewinne ist nicht mdglich.

4. Urheber- und Persdnlichkeitsrechte
4.1 Die Teilnehmer raumen dem Goethe-Institut das rdumlich und zeitlich unbeschrankte

sowie inhaltlich auf den Wettbewerb beschrankte einfache Nutzungsrecht fir samtliche



4.2

4.3

5.
5.1

5.2

5.3
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bekannten und unbekannten Nutzungsarten an dem von ihnen zum Zweck der
Teilnahme am Wettbewerb erstellten Foto ein. Hierzu zahlen insbesondere das Recht
zur Vervielfaltigung und Verbreitung des Fotos in gedruckter Form sowie auf Bild- oder
Tontragern, das Recht der offentlichen Zuganglichmachung im Internet einschlief3lich
der Nutzung in Social Media Netzwerken (z.B. Facebook), und das Ausstellungsrecht.
Die NutzungsrechtseinrAumung erfolgt unentgeltlich. Das Goethe-Institut ist berechtigt,
die vorstehend genannten Rechte Dritten einzurdumen.

Die Teilnehmer versichern, dass das eingesandte Foto frei von Rechten Dritter ist,
insbesondere Urheberrechte, sonstige Leistungsschutzrechte oder
Personlichkeitsrechte, und sie frei Uber das Foto verfligen dirfen. Sie stellen das
Goethe-Institut vorsorglich von allen Anspriichen Dritter frei, die darauf beruhen, dass
die vorstehende Zusicherung nicht zutrifft.

Zu einer Nutzung des durch die Teilnehmer erstellten Fotos ist das Goethe-Institut
berechtigt, jedoch nicht verpflichtet. Das Goethe-Institut wird die Teilnehmer im

Rahmen jeglicher Nutzungsformen namentlich nennen.

Haftung
Fur den Verlust oder die Unvollstandigkeit der durch den Teilnehmer Ubermittelten
Daten Ubernimmt das Goethe-Institut keinerlei Haftung, es sei denn, der Verlust
oder die Unvollstandigkeit beruhen auf vorsatzlichem oder grob fahrlassigem
Verhalten des Goethe-Instituts oder seiner Mitarbeiter. Dies gilt auch fir die
Bekanntmachung von Informationen durch Dritte aufgrund von technischen Fehlern
bei der Datentibertragung und/oder unautorisiertem Zugriff.
Fur eine Haftung des Goethe-Instituts auf Schadensersatz gelten unbeschadet der
sonstigen gesetzlichen Anspruchsvoraussetzungen gemafd dieser Ziffer 4 folgende
Haftungsausschliisse und Haftungsbegrenzungen.
Das Goethe-Institut haftet unbeschrénkt, soweit die Schadensursache auf Vorsatz
oder grober Fahrlassigkeit beruht.
Ferner haftet das Goethe-Institut fur die leicht fahrlassige Verletzung von
wesentlichen Pflichten, deren Verletzung die Erreichung des Vertragszwecks
gefdhrdet, oder fur die Verletzung von Pflichten, deren Erfullung die
ordnungsgemaé&fe Durchfiihrung des Gewinnspiels tiberhaupt erst erméglichen und
auf deren Einhaltung die Teilnehmer regelmaRig vertrauen. In diesem Fall haftet
das Goethe-Institut jedoch nur fir den vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden.
Das Goethe-Institut haftet nicht fir die leicht fahrlassige Verletzung anderer als der

in den vorstehenden Satzen genannten Pflichten.
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5.5 Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen gelten nicht bei Verletzung von Leben,
Korper und Gesundheit, fur einen Mangel nach Ubernahme von
Beschaffenheitsgarantien fir die Beschaffenheit eines Produktes und bei arglistig
verschwiegenen Mangeln. Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz bleibt
unberdhrt.

5.6 Soweit die Haftung des Goethe-Instituts ausgeschlossen oder beschrankt ist, gilt
dies auch fir die personliche Haftung von Arbeitnehmern, Vertretern und

Erfullungsgehilfen des Goethe-Instituts.

6. Datenschutz

6.1 Das Goethe-Institut wird die gesetzlichen Datenschutzbestimmungen beachten.

6.2 Die Teilnehmer sind mit der Speicherung, Verarbeitung und Ubermittlung der von ihnen
fur die Durchfiihrung des Wettbewerbs eingegebenen Daten durch das Goethe-Institut
soweit dies fur die Durchfihrung des Wettbewerbs erforderlich und zweckmafig ist,
einverstanden.

6.3 Eine Weitergabe der Daten an Dritte fir andere Zwecke erfolgt nicht.

6.4 Es steht den Teilnehmern jederzeit frei, Informationen dartiber, welche ihrer Daten das
Goethe-Institut gespeichert hat, abzurufen. Teilnehmer kdnnen die Einwilligung in die
Speicherung jederzeit aufheben und damit von der Teilnahme am Wetthewerb

zurickzutreten.

7. Ausschluss vom Wettbewerb

7.1 Mitarbeiter des Goethe-Institutes e.V. sowie deren Angehdrige sind von der Teilnahme
am Wettbewerb ausgeschlossen.

7.2 Ausgeschlossen sind Personen, welche (i) unwahre Angaben zu ihren personlichen
Daten machen, (ii) rechtswidrige oder den Teilnahmebedingungen widersprechende
Inhalte eingeben oder (iii) die fur das Gewinnspiel geschaffenen elektronischen

Einrichtungen manipulieren oder sonst missbrauchen.

8. Vorzeitiges Wettbewerbsende
8.1 Das Goethe-Institut weist darauf hin, dass die Verfigbarkeit und Funktion des
Gewinnspiels nicht gewahrleistet werden kann. Das Gewinnspiel kann aufgrund von

aulBeren Umstdnden und Zwangen beendet oder entfernt werden, ohne dass
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hieraus Anspriche der Teilnehmer gegeniber dem Goethe-Institut entstehen.
Hierzu konnen organisatorische oder technische Probleme (z.B. Viren im
Computersystem, Manipulation oder Fehler in der Hard- und/oder Software),
Regelanderungen oder Entscheidungen durch die Plattform Facebook gehéren.

Das Goethe-Institut ist berechtigt, den Wettbewerb zu jedem Zeitpunkt vorzeitig

ohne Vorankiindigung und ohne Angabe von Griinden abzubrechen.

Hinweise und Bedingungen von facebook
Neben diesen Teilnahmebedingungen wird das Verhaltnis zwischen dem Goethe-
Institut, dem Teilnehmer und Facebook durch die Teilnahmebedingungen

https://www.facebook.com/terms.php und die Datenschutzregeln von Facebook

bestimmt: https://www.facebook.com/privacy.

Die Teilnehmer kdénnen gegeniiber Facebook keine Anspriiche geltend machen, die
im Zusammenhang mit der Teilnahme am Gewinnspiel entstehen.

Die Teilnehmer erkennen an, dass das Gewinnspiel in keiner Weise von Facebook
gesponsert, unterstitzt oder organisiert wird bzw. in keiner Verbindung zu
Facebook steht.

Alle Informationen und Daten, die beim Gewinnspiel durch die Teilnehmer mitgeteilt
oder von diesen erhoben werden, werden nur dem Goethe-Institut und nicht
Facebook bereitgestellt.

Samtliche Anfragen und Hinweise bezlglich des Gewinnspiels sind an das Goethe-

Institut und nicht an Facebook zu richten.

Schlussbestimmungen

Der Rechtsweg ist in Bezug auf die Durchfiihrung der Gewinnerermittlung und ihre
Ergebnisse ausgeschlossen.

Die Durchfihrung des Wettbewerbs und die Rechtsbeziehungen der am Wettbewerb
beteiligten Personen richten sich ausschlie8lich nach dem Recht der Bundesrepublik
Deutschland, und zwar unabhéangig von dem Ort, von dem aus ein Teilnehmer an dem
Wettbewerb teilnimmt.

Sollten einzelne Bestimmungen dieser Teilnahmebedingungen unwirksam oder nicht
durchsetzbar sein oder werden, bleibt die Gultigkeit der Gbrigen Bedingungen hiervon

unberihrt.
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10.4 Diese Teilnahmebedingungen liegen in deutscher und spanischer Sprache vor. Im
Falle von Widerspriichen zwischen den beiden Sprachversionen ist die deutsche

Fassung vorrangig.



