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SKkript* zur 4. Folge
Superwahljahr 2021: Wie entscheiden sich die
Deutschen?

Guten Tag und willkommen bei einer neuen Folge kurz & bundig. Mein Name ist Lin-
da Achtermann und ich habe auch in dieser Folge einiges fur Sie vorbereitet. Doch
bevor es losgeht, habe ich noch einen Tipp fur Sie. Auf der Internetseite
www.goethe.de/kurzundbuendig finden Sie immer das Skript, also die Mitschrift zu
jeder Folge. Falls ich Ihnen also manchmal etwas zu schnell bin, pausieren Sie mich
doch einfach, lesen die fragliche Stelle im Skript nach und machen dann mit der Fol-
ge weiter, wenn Sie bereit sind. Aber jetzt zum heutigen Thema.

O-Ton-Collage:
Olaf Scholz, Kanzlerkandidat der SPD: ,Wir spielen auf Sieg. Es geht darum, die-
se Wahl zu gewinnen.”

Winfried Kretschmann, Ministerprasident Baden-Wdarttemberg: ,Am Anfang woll-
ten wir den politischen Betrieb aufrutteln, heute ringen wir um die FUhrungspo-
sition in unserem Land.”

Nutzer, ZDF: ,Der Wahl-O-Mat dauert nicht so lange und macht Spag. Und man
sieht alle Parteien aufgelistet und kann zu jeder Partei auch die jeweilige Be-
grindung zu einer These sehen.”

Constanze Kurz, Chaos Computer Club: ,Da [gemeint sind Desinformationskam-
pagnen, Anm. d. Red.] geht es eben im Wesentlichen um Verunsicherung. Es geht
gar nicht so sehr um eine starke politische Message zum Beispiel oder, dass man
sich fur einen bestimmten Kandidaten in einem Wahlverfahren entscheidet, son-
dern eher, dass man Konfusion streut.”
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[Zeit : 01:18]

Wir blicken heute mit Ihnen auf das Superwahljahr 2021 - zwei Kommunalwahlen,
funf Landtagswahlen, die Wahlen des Berliner Abgeordnetenhauses und die Bundes-
tagswahl. Und anders als in den letzten Jahren steht Deutschland vor einem Um-
bruch: Die Ara Merkel kommt zu einem Ende. Nach 16 Jahren als Bundeskanzlerin
tritt sie nicht zur Wiederwahl an und welche Politiker*innen ihr folgen, ist bis jetzt
noch vollig offen. Daruber hinaus hat sich die politische Landschaft in den letzten
Jahren auch in Deutschland stark verandert: Die Volksparteien SPD und CDU verlie-
ren an Zustimmung, die Grunen erleben einen noch nie dagewesenen Ruckhalt in der
Bevolkerung.

Im ersten Ton haben wir Olaf Scholz gehort, den Kanzlerkandidaten der SPD. Die
Partei, die ihren Kanzlerkandidaten schon aufgestellt hatte, bevor der Wahlkampf
uberhaupt losging.

Im zweiten Ton horten wir Winfried Kretschmann, den amtierenden Ministerprasi-
denten Baden-Wurttembergs, der sich auch in diesem Jahr bei der Landtagswahl zur
Wahl stellen wird. Er war der erste grune Ministerprasident Deutschlands und hat
nicht vor, das Amt des Ministerprasidenten abzugeben.

Es verspricht ein spannendes und unvorhersehbares Wahljahr zu werden. Und eine
Frage, die sich dabei aufdrangt ist: ,Wie entscheiden sich die Deutschen?”

Und nachdem ich Ihnen kurz die politische Lage in Deutschland skizziert habe, sind
wir uns wahrscheinlich einig, dass diese Folge ohne eine Glaskugel schwierig zu be-
antworten sein wird.

Nichtsdestotrotz wollen wir diese Frage beantworten - auf eine etwas andere Weise.
Uns interessiert heute noch nicht das Wahlergebnis, sondern wie es zu diesem Er-

gebnis kommt. Dafur standen auch die letzten zwei Tone in der Collage:

[zeit - 03:08]
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Nutzer, ZDF:

,Der Wahl-O-Mat dauert nicht so lange und macht Spafs. Und man sieht alle
Parteien aufgelistet und kann zu jeder Partei auch die jeweilige Begrundung zu
einer These sehen.”

Constanze Kurz, Chaos Computer Club: ,Da geht es eben im Wesentlichen um
Verunsicherung. Es geht gar nicht so sehr um eine starke politische Message
zum Beispiel, oder, dass man sich fOr einen bestimmten Kandidaten in einem
Wahlverfahren entscheidet, sondern eher, dass man Konfusion streut.”

Wir wollen Uber den Wahl-0-Maten sprechen, eine sehr populare Internetplattform
und DIE Entscheidungshilfe der Deutschen wenn es darum geht, sich uber die Posi-
tionen der Parteien zu informieren und die eigene Wahlentscheidung zu uberprufen.
Und das tun wir mit Martin Hetterich. Er ist Projektleiter beim Wahl-O-Mat. Er gibt
uns einen Einblick in die Entstehung und Wirkung der Onlineplattform, die von der
Bundeszentrale fur politischen Bildung mitgetragen wird.

und wir werfen einen Blick auf Desinformationskampagnen aus dem Internet, die
Constanze Kurz vom Chaos Computer Club gerade im Ton angesprochen hat. Der
Chaos Computer Club ist ein Zusammenschluss von Hackern, der sich in Deutschland
als DER Ansprechpartner etabliert hat, wenn es um Computer- und Internetsicherheit
geht. Denn spatestens seit der letzten US-Wahl ist klar: Wahlen werden auch im In-
ternet gewonnen.

Ich habe dafur mit Jakob Guhl, einem Extremismusforscher vom Institute of Strategic
Dialogue gesprochen, der uns erklart, was zu einer guten Desinformationskampagne
gehort, und wie er den Einfluss auf deutsche Wahlen 2021 einschatzt.

[zeit - 04:41]

Doch zunachst kommen wir zum Wahl-O-Maten. Eine Plattform, die Sie gerne auch
selbst unter www.wahl-0-mat.de ausprobieren konnen.

Der Name spielt auf die Vorstellung eines Spielautomaten an: Wahleransichten und
Parteiprogramme oben rein, Knopf drucken und Wahlentscheidung unten wieder

Auswartiges Amt
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raus. Aber ganz so einfach ist es nicht - man muss sich beim Wahl-O-Maten mit den
Parteien beschaftigen. Deswegen findet auch Martin Hetterich den Namen, obwohl er
sehr einpragsam ist, manchmal etwas irrefuhrend:

einpragsam:
Das Adjektiv einpragsam beschreibt, dass etwas leicht im Geddchtnis bleibt, wie
hier der Name Wahl-O-Mat.

Martin Hetterich:

Manchmal kann man ein bisschen unglucklich sein mit dem Namen, weil ein
Name naturlich eine Erwartungshaltung provoziert, die wir so eigentlich gar
nicht einhalten wollen. Also dieses O-Mat macht naturlich das, was automatisch
passiert. Da gibt es Menschen, die erwarten vielleicht, dass man damit auch
schon seine Wahl automatisch abgegeben hat. Oder, dass es eben automatisch
funktioniert, ohne dass Nutzerinnen oder Nutzer was tun mussen, aber das ist
ja im Wahl-O-Mat nicht so. Der Wahl-O-Mat ist ja wirklich eine Aufforderung,
sich selbst damit auseinanderzusetzen.

Martin Hetterich arbeitet bei der Bundeszentrale fur politische Bildung und sitzt in
der Projektleitung des Wahl-O-Maten. Er wurde diese Plattform so beschreiben:

Martin Hetterich:
Der Wahl-O-Mat ist ein Online-Angebot, mit dem sich BUrgerinnen und Burger
vor einer Wahl mit den zur Wahl stehenden Parteien vergleichen kRonnen.

Und das relativ einfach und mundgerecht. Als Nutzerin des Wahl-0O-Maten klicke ich
mich durch 38 Thesen, die die wichtigsten Themen des Wahlkampfes widerspiegeln,
und beziehe zu diesen Stellung. Am Ende kann ich auswahlen, mit welchen Parteien
ich mich gerne vergleichen mochte und zack, spuckt der Wahl-O-Mat ein Ergebnis
mit Prozentangaben aus und sagt mir, inwieweit ich mit meinen ausgewahlten Par-
teien bei der Beantwortung der Thesen Ubereinstimme.

mundgerecht:
Wenn etwas in mundgerechte Stucke geschnitten wurde, st es leichter zu essen.

Im Deutschen benutzt man dieses Adjektiv auch im ubertragenen Sinne. Wenn
4
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131 wir also sagen, der Wahl-O-Mat arbeitet die Positionen der Parteien mundge-

132 recht auf, meinen wir, dass die Informationen so aufbereitet wurden, dass sie

133 einfach und gut zu verstehen sind.

134

135  Seit 2009 sind immer alle Parteien dabei, die auch zur Wahl antreten. Das war nicht
136  immer so: Vor 2009 wurden nur die Parteien einbezogen, die auch eine realistische
137  Chance hatten, die Wahl zu gewinnen. Dass jetzt alle Parteien dabei sind, ist fur Mar-
138  tin Hetterich ein klarer Zugewinn:

139

140 Martin Hetterich:

141 Jetzt hat man sehr viele Parteien, die vielleicht auch Themen mit ins Spiel brin-
142 gen, die sonst nicht aufgerufen werden. Man hat fur die Nutzer viel mehr Infor-
143 mationen. Wir sind quasi das einzige Tool, wo man sich all diese kleinen Partei-
144 en, die zur Wahl stehen und die auch wirklich zum Teil sehr spannend sind, also
145 ZU gucken, welchen Themen widmen die sich, wo man all diese Parteien so sor-
146 tiert, so aufgearbeitet prasentiert bekommt und sich durch deren Parteipro-
147 gramme durcharbeiten rann.

148

149  Doch bevor ein Wahl-O-Mat fur die Endnutzer*innen im Netz abrufbar ist, braucht es
150 einen Redaktionsprozess, denn nicht nur die Thesen wollen erarbeitet werden, nein,
151  auch fUr die Redaktion selbst gibt es jedes Mal ein Auswahlverfahren. Der Wahl-0O-
152  Mat war von Beginn an ein Projekt, das sich an junge Wahlerinnen und Wahler rich-
153 tet und die sind auch in der Redaktion vertreten. Aber natUrlich gibt es auch ein

154  Team von Expert*innen, das am Wahl-O-Maten beteiligt ist. Wissenschaftlerinnen,
155  Padagogen und feste Mitarbeiter, Journalistinnen aus dem jeweiligen Bundesland,
156  wenn es um Landtagswahlen geht, und die Projektleiter des Wahl-O-Maten sitzen in
157  der Redaktion. Und natUrlich:

158

159 Martin Hetterich:

160 Die Kooperationspartner, das heift die Landeszentralen fur politische Bildung,
161 also, das ist so ein 30- bis 40-kopfiges Redaktions-Gremium, das sich da zu-
162 sammensetzt, momentan digital zusammensetzt, sonst in tatsdchlichen Work-
163 shops zusammensetzt, und drei Tage lang die Thesen des Wahl-O-Mat erarbeitet
164 und guckt: Was bieten die Parteien an programmatischen Punkten an? Wo sind
165 die Unterschiede und wie kRonnen wir das zuspitzen?

Auswartiges Amt
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[Zeit : 08:53]

38 Thesen stehen am Ende dieses Redaktionsprozesses im finalen Wahl-O-Maten.
Doch auch diese Thesen unterliegen einem zweistufigen Auswahlprozess: Im ersten
Schritt werden rund 80 Thesen vom Redaktionsteam erarbeitet und von den Parteien
beantwortet. Aus diesen 80 Thesen werden dann die 38 Thesen ausgewahlt, die die
relevanten Themen und Konfliktlinien des Wahlkampfes am besten abbilden.

Wichtig ist, dass die Redaktion die Antworten der Parteien nicht redigiert. Eine Fra-
ge, die dabei immer im Raum steht: Konnen die Parteien dann nicht schummeln und
sich durch schwammige Antworten in den Windschatten von anderen Parteien han-
gen? Eine Problematik, die dem Redaktionsteam nicht unbekannt ist:

schwammige Antworten:

Der Ausdruck schwammige Antworten wird in Deutschland benutzt, um Ant-
worten zu bezeichnen, die nur sehr vage beziehungsweise nicht Rlar und eindeu-
tig sind.

Martin Hetterich:

Die Parteien sind frei in ihrer Eingabe. Das heifst, wir interpretieren nicht die
Wahlprogramme der Parteien. Wir sagen auch nicht: ,Nein, das ist nicht eure
Position", sondern, was im Wahl-O-Mat steht, kommt 1:1 von den Parteien. Jetzt
konnte naturlich die AfD das Parteiprogramm der Grunen als Grundlage for ihre
Antwort machen. Tun sie aber nicht. Also keine Partei schamt sich fur ihr Pro-
gramm, sondern die Parteien sind naturlich von ihrem Programm Uberzeugt und
werden das Programm auch im Wahl-O-Mat so widerspiegeln. Das ist auch un-
sere Wahrnehmung von den Parteien.

Was wir schon tun, das ist: Wir gucken darauf, wenn eine Partei versucht, auf
eine These anders zu antworten, als sie das dann in der Begrundung - die Par-
teien kROnnen ja zu jeder Position eine Begrundung hinterlegen -, als sie das in
der Begrundung dann ausfohrt. Dann weisen wir die Partei natdrlich darauf hin
und wir sagen den Parteien, dass auch die Nutzer das merken werden. Und wir
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wissen auch aus einzelnen Fdallen, dass das auch dann im Wahlkampf den Par-
teien wieder auf die FURe gefallen ist.

[Zeit: 10:54]

Der Wahl-O-Mat ist ein Erfolgsprodukt, aber keine deutsche Erfindung. Eine solche
Plattform gibt es in anderen europaischen Staaten in der ein oder anderen Auspra-
gung auch. Aber wir Deutschen haben es im Detail von den Niederlanden abge-
schaut:

Martin Hetterich:

Solche Tools haben schon eine langere Tradition, zum Beispiel in den Niederlan-
den. Da wird der StemWijzer schon seit Ende der 80er Jahre betrieben und als
der StemWijzer dann Anfang der Nullerjahre den Sprung ins Internet geschafft
hat, ich glaube, das war fruher in den Zeitungen abgedruckt, da haben wir in
Deutschland uns das angeschaut und haben das ubernommen und haben seit-
dem auch eine enge Zusammenarbeit mit den niederlandischen Kolleginnen und
Kollegen und haben zusammen auch ein grofes Netzwerk gesponnen in ganz
Europa und daruber hinaus. Wir hatten zum Beispiel bei der letzten Europawahl
ein gemeinsames Tool am Start mit gemeinsamen Kernthesen, das fast in der
ganzen Europdischen Union auch mit Partnern betrieben wurde.

Aber Erfolgsprodukt bleibt Erfolgsprodukt. Seit 2002 gibt es das Projekt in Deutsch-
land und mit jedem Wahl-O-Maten stiegen die Nutzerzahlen. 2017 bei der letzten
Bundestagswah! wurde der Wahl-0-Mat 15,7 Millionen Mal genutzt. Wir erinnern uns:
Der Wahl-O-Mat ist eigentlich ein Angebot fur Erst- und Jungwahler aber:

Martin Hetterich:

Mit der Zeit ist der Wahl-O-Mat - bei 15,7 Millionen geht das gar nicht anders -
natdrlich nicht nur ein Angebot for junge Menschen, sondern ist auch in den Al-
tersgruppen so langsam nach oben gerutscht, sodass wir mittlerweile auch in
den Altersgruppen uber 30 und in den bis 40 nahezu die gleiche Abdeckung ha-
ben wie in der jungsten Altersgruppe.

Auswartiges Amt
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Und ich schatze mal, dass auch die Altersgruppe 40, 50, 60 bei den ndchsten
Wahlen da langsam aufschlieen wird. Also es ist mittlerweile ein Angebot, das
von allen Bevolkerungsschichten, von allen Altersklassen eigentlich fast gleich-
magig genutzt wird.

[Zeit: 12:53]

Bestandsaufnahme: Der Wahl-0-Mat ist eine Plattform und ein politisches Bildungs-
angebot, das in Deutschland vor jeglichen Wahlen genutzt wird. 2017 hatte Deutsch-
land eine Wahlbeteiligung von 76,2 Prozent. Das bedeutet, dass rund 47 Millionen
Menschen ihre Stimme abgegeben haben. 15,7 Millionen Menschen haben im Vorfeld
der Wahl den Wahl-O-Maten geklickt.

Gut, man kann diese 15,7 Millionen Nutzer nicht einfach auf die Wahlbeteiligung um-
legen, aber es lasst die Relevanz des Wahl-O-Maten deutlich werden.

Doch wofUr wird der Wahl-0-Mat denn am meisten genutzt? Andern die Menschen
nach der Nutzung ihre Meinung?

Martin Hetterich:

ARktuell ist der Hauptgrund fur die Nutzung, einfach die eigene Position zu Uber-
prufen. Also wir wissen von ungefahr 93 Prozent der Nutzerinnen und Nutzer,
dass sie schon eine eigene gefestigte Position haben, wenn Sie denn den Wahl-
O-Mat benutzen. Und wir wissen auch, dass von diesen 93 Prozent wiederum
S0 94, 95 Prozent - das ist in letzter Zeit sogar steigend - genau oder ungefahr
da rauskommen, wo sie landen. Das heifst, eine Umorientierung wird bei den
wenigsten stattfinden. Die meisten wollen einfach gucken: Ist das wirklich meine
Position? Ist die richtig? Ist das Gefuhl, dass ich fur eine Partei habe, stimmt das
oder tausche ich mich da vollig? Und die meisten tauschen sich einfach nicht
vollstandig, sondern bekommen dann durch den Wahl-O-Mat das Ganze noch-
mal strukturiert aufgearbeitet, sehen vielleicht auch, welche Parteien sonst so
noch nahestehen, die sie gar nicht so zu 100 Prozent auf dem Schirm hatten,
und welche Parteien Uberhaupt antreten.

Die meisten Nutzer spielen das Tool auch, um zu gucken: Was sind die Themen
der Wahl? Und wie positioniere ich mich dann dazu?

Auswartiges Amt
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269

270 Und das ist es, was den Wahl-O-Maten so beliebt macht. Bei allen Landtags- und
271  Bundestagswahlen hilft einem der Wahl-0-Mat seit 2002 den Uberblick Uber die
272  Themen des Wahlkampfes zu behalten und sich selber zu hinterfragen. Mit funf
273  Landtagswahlen, den zwei Kommunalwahlen, der Abgeordnetenhauswahl in Berlin
274 und der Bundestagswahl hat die Redaktion des Wahl-O-Maten auch ein ziemlich ar-
275  beitsreiches Jahr 2021. Aber auch wir sind an dieser Stelle noch nicht am Ende die-
276  ser Folge angelangt.

277

278  [Zeit: 15:12]

279

280  Bleiben wir im Internet: Dort gibt es nicht nur konstruktive Angebote fUr angehende
281  Wahlerinnen und Wahler, sondern auch Fake News und gezielte Desinformations-
282  kampagnen. Spatestens seit den US-Wahlen 2020 ist eines deutlich geworden: Das
283 Internet ist eine unbestimmte GroRe, wenn es um Wahlen geht. Denn hier tummeln
284  sich Meinungen, die in seriosen Nachrichten und den sogenannten Mainstream-
285  Medien nicht stattfinden.

286

287  Ein anschauliches Beispiel dafur, dass es auch in Europa schon in den letzten Jahren
288  koordinierte Desinformationskampagnen gegeben hat, ist die Parlamentswahl in
289  Schweden 2018:

290

291 Jakob Guhl:

292 Was wir in Schweden beispielsweise gesehen haben ist, dass es von internatio-
293 nalen rechtsextremen ARteuren, zum Teil gar nicht mal unbedingt aus Schweden
294 selber, aber auch beispielsweise von russischen Staatsmedien grofsangelegte
295 Desinformationskampagnen dazu gab, die versucht haben, Schweden als ein
296 Land zu prdasentieren, das aufgrund des hohen Zuzugs an Gefluchteten quasi
297 vollig kollabiert und quasi Schweden als so eine Art perfektes Beispiel zu pra-
298 sentieren, weshalb man keine liberale Politik unterstutzen sollte, weshalb man
299 gegenuber Einwanderung skeptisch sein sollte. Also im Grunde versucht, die ei-
300 genen Interessen zu rechtfertigen mit Bezug auf die vermeintlich katastrophale
301 Lage in Schweden.

302
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Das ist Jakob Guhl, er ist Politologe und Extremismusforscher am Institute fur Stra-
tegic Dialogue in London. Er beobachtet diese Entwicklungen in mehreren Landern
seit Jahren und untersucht sie. Das ISD erforscht Extremismus, Hass und Polarisie-
rung und bezeichnet sich selber aber nicht nur als Think sondern auch als DO Tank.

Jakob Guhl:

eine Forschungsorganisation, die auch etwas macht. Das umfasst dann bei-
spielsweise Bildungsprojekte oder die Forderung des Austauschs zwischen Stad-
ten und Zivilgesellschaft. Zudem beraten wir Regierungen, wie Stadte und inter-
nationale Organisationen in Bezug auf Extremismuspravention, die Bekampfung
von Desinformationen und auch Fragen der Digitalpolitik.

[zeit: 17:21]

Das Wort Desinformationskampagne beinhaltet ziemlich viel. Eine wirksame Desin-
formationskampagne zeichnet sich fur Jakob Guhl vor allem durch zwei Aspekte aus:

Erstens: Das Fluten von Kommentarspalten:

Jakob Guhl:

Das haben eben sowoh! ... diese nichtstaatlichen extremistischen Akteure ma-
chen das gerne, dass sie bei emotionalen und umstrittenen Themen in die Kom-
mentarspalten gehen und eben dadurch, dass sie ganz viel in eine bestimmte
Richtung kommentieren, dass sie damit den Eindruck erwecken, dass hier quasi
ein grofer organischer Widerstand gegen bestimmte Positionen in Bezug haufig
auf Islam und Fluchtlingspolitik und Gender-Themen, Einwanderung und was es
noch alles gibt, und da eben tatsdchlich die Kommentarspalten koordiniert flu-
ten.

Zweitens: Das Zermurben politischer Gegner:

Jakob Guhl:
Da geht es gar nicht ausschlielich um Desinformation, aber es ist auch etwas
sehr, sehr Wichtiges. In diesem Bereich der politischen Online-Auseinander -

setzung sind naturlich auch wirklich Troll-Angriffe und Beleidigungen und Hate
10
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Speech gegenuber politischen Gegnern, die dadurch eben wirklich zermurbt wer-
den sollen und die durch diese immer wieder kRommenden Angriffe auch dazu
bewegt werden sollen, sich quasi aus dem Online-Raum, aus dem offentlichen
Diskurs im Internet zuruckzuziehen, wodurch da eben die Leute, die solche Sa-
chen organisieren, einen groferen Raum dort einnehmen rRonnen und ihre Posi-
tionen besser verbreiten Ronnen.

[Zeit: 18:45]

Es geht bei Desinformationskampagnen darum, fur bestimmte, meist kontroverse
Themen eine groRe Reichweite zu generieren und damit zu suggerieren: ,Das ist die
Wahrheit.” oder ,Wir sind die Mehrheit.". So auch bei der letzten Bundestagswahl
2017. Wahrend des damaligen TV-Duells der Kanzlerkandidat®innen schafften es
zwei Hashtags kurzzeitig, die Online-Diskussion zu dominieren: #nichtmeinekanzlerin
und #reconquistagermanica:

suggerieren:

Das Verb suggerieren beschreibt hier, dass unterschwellig ein Eindruck von et-
was entstehen soll. Bei diesem Beispiel lassen Desinformationskampagnen durch
das Generieren einer grofsen Reichweite den Eindruck entstehen, dass diese Mei-
nung von sehr vielen Menschen geteilt wird.

Jakob Guhl:

Die Reconquista Germanica war eine rechtsextreme Troll-Gruppe, die sich auf
Discord - also eine App, die eigentlich zum Videospielen oder zur Absprache
wahrend dem Videospielen entwickelt wurde - sich zusammengetan hatten. Die
hatten dann einen Kanal mit mehreren tausend Mitgliedern und dort haben sie
sich tatsdchlich koordiniert und abgesprochen, wie sie quasi versuchen mochten,
online den Wahlkampf zugunsten der AfD zu beeinflussen, und da haben sie
eben unter anderem auch wahrend des TV-Duells zwischen Schulz und Merkel
versucht, bestimmte Hashtags koordiniert zu pushen.

In die Medien schaffte es die Gruppe hinter Reconquista Germanica, weil vermutet
wurde, dass sie von russischen Bots unterstutzt wurde.

n
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Jakob Guhl:

Wahrend den Kampagnen, die sie dann damals gemacht hatten, gab es quasi
selber in diesen Kanalen dann auch noch Diskussionen daruber, wo sie daruber
gesprochen haben, dass bei bestimmten ARtionen sie selber das Gefuhl hatten,
dass sie da auch noch von russischen Bots unterstitzt wurden. Hundertprozen-
tig sicher werden die sich da auch nicht gewesen sein, aber es ist einfach ein
Eindruck, den sie damals hatten. Also hier, wir haben versucht beispielsweise
#nichtmeineKanzlerin zu pushen und plotzlich wurde das von lauter uns unbe-
kannten Accounts retweetet in einer wahnsinnig grogen Geschwindigkeit.

und nicht nur in diesem Fall ist es nicht so einfach nachzuvollziehen, wer hinter Des-
informationskampagnen steckt, denn durch das Internet und die sozialen Medien ist
es deutlich einfacher, ohne groRen Aufwand politisch aktiv zu werden. Botschaften
lassen sich schnell und wirkungsvoll verbreiten.

Jakob Guhl:

Und daher sind es eben nicht nur ARteure, also jetzt wie autoritdre Staaten, also
beispielsweise China, Russland und Iran, die dazu die Kapazitaten haben oder
politische Parteien, sondern es sind eben auch hochmotivierte nichtstaatliche
Akteure. Also die konnen entweder kommerzielle Hintergrinde haben oder eben
tatsdchlich ideologische Gruppierungen sein. Also besonders bei extremistischen
Gruppen haben wir eben gesehen, dass diese online versuchen, einen Einfluss
auszuUben, der weit Uber den offline oder den analogen Einfluss dieser eigentlich
ja relativ kleinen Gruppen hinausgeht. Sowohl in den USA als auch in Deutsch-
land als auch in der EU gibt es immer Uberschneidungen. Es sind hdufig eben
tatsachlich extremistische Akteure, die eine grofze Rolle spielen. Es gibt haufig
viele Verschwaorungstheoretiker.

Gerade bei der letzten US-Wahl ruckten immer mehr Verschworungstheoretiker in
den Fokus der Medien. Die derzeit prominenteste ist QAnon. Im Kern geht ihre Ideo-
logie davon aus, dass es eine Elite internationaler Padophiler gibt, die Kinder entfuh-
ren und aus deren Blut eine Verjungungsdroge herstellen. Der Heilsbringer in diesem
Szenario ist Donald Trump, der diese Untaten aufdecken soll ...
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Jakob Guhl:

Aber das hat sich auch international sehr stark verbreitet. Also es gibt in
Deutschland Gruppen und Kandle von QAnon, die dann haufig quasi eine spezi-
fisch deutsche Brille da draufsetzen. Also sie sind auch an Trump interessiert,
aber sie haben dann beispielsweise am Anfang 2020, als es ein NATO-Manover
geben sollte, haben sie das dann - eben die Anhdnger von QAnon -, das auf
Deutschland bezogen und haben gesagt, hier versucht jetzt eigentlich Donald
Trump im Rahmen dieses NATO-Manovers Deutschland vom Merkel-Regime zu
befreien. Also da haben sie dann quasi bestimmte Inhalte, die innerhalb dieser
Verschwaorungstheorie-Communities und innerhalb rechtsextremer Akteure onli-
ne populdar sind - also der Widerstand gegen das Merkel-Regime -, haben sie
dann verknupft quasi mit dieser QAnon Verschworungstheorie, die sich eigent-
lich auf die USA bezieht. Und das ist quasi dann so ein spezifisch deutscher
Twist oder eine spezifisch deutsche Interpretation einer eigentlich USA-
fokussierten Verschworungstheorie. Und solche Sachen sieht man eben online
immer sehr haufig.

[Zeit: 23:25]

Eine typisch deutsche Verschworungstheorie ist Ubrigens eine von der sogenannten
Reichsburgerbewegung, die im groben davon ausgeht, dass Deutschland kein souve-
raner Staat sei. Deshalb behaupten sie, Deutschland sei nach wie vor durch die Sie-
germachte des zweiten Weltkriegs besetzt. Doch auch wenn man solche Theorien
schnell abtun mochte, sieht der Experte Jakob Guhl eine reelle Bedrohung in Desin-
formationskampagnen - auch fur den deutschen Wahlkampf.

Jakob Guhl:

Das ist ein Ja. Also ich glaube, es gibt jetzt keine Gesellschaft, die davor vollig
gefeit ist. Also Angela Merkel wird sehr haufig ausgelacht fur die Behauptung,
dass das Internet fUr uns alle Neuland sei, aber ganz unrecht hatte sie damit
nicht.
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gefeit:

\Vor etwas gefeit sein, bedeutet, dass man vor etwas geschiutzt beziehungsweise
von etwas verschont wird. Hier will Jakob Guhl darauf hinaus, dass es keine
Gesellschaft gibt, die vor Desinformationskampagnen vollig geschutzt ist.

Jakob Guhl:

Ich glaube, es ist sowohl in Bezug auf die Regulierung der sozialen Medien zum
Teil wirklich noch ein wenig wie im Wilden Westen. Auch wenn es bereits Ansat-
ze gibt in Bezug auf die Medienkompetenzen der Bevolkerung, glaube ich, sind
wir wirklich noch in den Kinderschuhen in Bezug auf die Einschdtzung von In-
formationen in den sozialen Medien.

Und deswegen glaube ich durchaus, dass es eine gewisse Verwundbarkeit fur
Falschinformationen gibt und dass es auch wahnsinnig schwierig ist fur uns alle
einzuschatzen. Also wenn jetzt etwas irgendwie 1.000 Views hat oder eine Milli-
on Views oder 20.000 Likes, also ist das viel? Was sagt das aus? Also was re-
prasentiert das genau?

Allerdings gibt es Schrauben, an denen eine Gesellschaft drehen kann, um wider-
standsfahiger gegen Falschmeldungen und Desinformationskampagnen zu werden.
Eine der grokten Stellschrauben ist fUr Jakob Guhl die Bildung. Anders als in Amerika
ist hier das Vertrauen in seriose Nachrichtendienste noch vergleichsweise hoch.
Trotzdem gibt es nicht genugend Angebote, die einen systematischen Umgang mit
Informationen beibringen. Andere EU-Mitgliedsstaaten sind da schon weiter:

Jakob Guhl:

In Finnland beispielsweise wird tatsdchlich der Umgang mit Desinformation rich-
tig in der Schule gelehrt und das ist ja in Bezug auf junge Menschen. Aber es
geht ja auch nicht nur um junge Menschen, also auch in Bezug auf beispielswei-
se Erwachsenenbildung glaub ich, ldsst sich noch einiges machen oder liefe sich
noch einiges machen, um hier quasi die Skepsis von Personen gegenuber Desin-
formationen und gegendber Informationen, die auf sozialen Medienplattformen
von nicht seriosen Quellen verbreitet werden, noch mehr zu stdarken und quasi
die Medienkompetenzen so noch weiter zu stdarken, damit die Konsumenten von
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Inhalten online noch besser einschatzen Ronnen, was ist glaubwurdig, was ist es
nicht. Wo sollte man lieber nochmal nachgucken.

[Zeit: 26:16]

Am Ende dieser Folge steht vor allem eine Erkenntnis: Wahlentscheidungen sind ein
Prozess und dieser kann und wird beeinflusst.

Die Internetplattform Wahl-0-Mat gibt den Nutzerinnen und Nutzern Klarheit Uber
die Position der einzelnen Parteien und bietet die Moglichkeit, die eigenen Uberzeu-
gungen mit denen der Parteien zu vergleichen.

Die eigenen Uberzeugungen stehen im Internet aber auch unter Beschuss. Gut durch-
gefuhrte Desinformationskampagnen unterlaufen die Meinungsbildung von Wahle-
rinnen und Wahlern und haben gerade in den USA gezeigt, wie wirksam sie sein
konnen.

Ich hoffe, dass Ihnen der etwas andere Ansatz, uber die Frage: ,Wie entscheiden sich
die Deutschen?” nachzudenken, gefallen hat und Sie sich auch fur unsere nachste
Folge entscheiden.

Ich bin Linda Achtermann und jetzt sind Sie gefragt. Ein Arbeits- und Losungsblatt zu
dieser Folge gibt es wie immer unter www.goehte.de/kurzundbuendig. Bis zum
nachsten Mal - Tschuss!

“Das Skript basiert auf dem gesprochenen Wort und kann deshalb sprachliche Fehler

aufweisen.
15
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