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Sprache.
Kultur.
Deutschland.

Position und GroBe des Claims

I N S I I I U I X = Versalhohe Wortmarke = 0,2 x Logobreite

Sprache. Kultur. Deutschland.

Logobreite = Claimbreite

Sonderfall Max Mueller Bhavan

I N STIT UT - X = Versalhohe Wortmarke = 0,2 x Logobreite G 0 ET H E

MAX MUELLER BHAVAN

Sprache. Kultur. Deutschiand. - I I I

Sprache. Kultur. Deutschland.




Vertikales Logo
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Gl_Logo_vertical_white eps

Gl_Logo_vertical_white_png

Horizontales Logo
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Gl_Logo_horizontal_white.eps

Gl_Logo_horizontal_white.png
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Gl_Logo_vertical_green.eps

Gl_Logo_vertical_green.png
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Gl_Logo_horizontal_green.eps

Gl_Logo_harizontal_green.png
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Gl_Logo_vertical_black.eps

Gl_Logo_vertical_black png

Cl_Logo_horizontal_blackeps
Gl_Logo_horizontal_black png
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Gl_Logo_vertical_grey.eps

Gl_Logo_vertical_grey.png
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Gl_Logo_horizontal_greyeps

Gl_Logo_horizontal_grey png
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Normaler Randabstand O
X=[# B2 =Logo % & Cj

x0.37
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Sosrhe Kty Detctiwst

EIAEE

Reduzierter Randabstand

O X = Kreishohe = 0,37 x Logobreite
x0.37
GOETHE

!NSTlTUT GOETHE
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R BEISPIELE LOGOPOSITIONIERUNG
Logo

Beispiele Logopositionierung LOg Oﬁﬂﬁ_ﬂ—\‘ﬁu

I\ 1) BRI 5« ARENTIEER WO JE e, B PPT: 1L ymm. mEd
EHibpE N suliEl IR Rkt R

Print, Querformat: Website: Powerpoint: Werbemittel:
normaler Randabstand normaler Randabstand links, bei Bedarf reduzierter Randabstand normaler Randabstand zentriert

— )

AN R i WG /EE G,
PR WU aEihbE, R AR, E WJQEEE:M}‘EEP CD, B+

Anzeige: IE ﬁﬁﬁ Pylon: Fassadenschild: Fahne: Messe-/Infostand: Compact Disc
normaler Randabstand normaler Randabstand reduzierter Randabstand, reduzierter Randabstand, reduzierter Randabstand, zentriert
zentriert zentriert zentriert
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A6, Yhial/HimA
Kisdt, Hm/ksm
A5, YhIal/Hia]
A4, Yhial/Hial
A3, YhI)/HE A
A2, Yhial/Hial

I fme R

Format

MindestgroRke

DIN A6, hoch/quer
DIN lang, hoch/quer
DIN A5, hoch/quer

R =K

8mm

28mm
28mm
31mm
34mm
48mm
67mm

50px

Durchmesser Bildmarke

DIN A4/Letter, hoch/quer

DIN A3, hoch/quer
DIN A2, hoch/quer

MindestgroRe Bildschirm

Durchmesser C} GOETHE
Bildmarke |N5T|TUT

YA AR

Durchmesser
Bildmarke

Smm
28mm
28mm
31T mm
34mm
48 mm
67 mm
50 px

Mindestgroie mit Claim
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Mindestegroke ohne Claim
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Goethe-Institut China Goethe-Institut China
Goethe FF Clan =1L Goethe FF Clan 0%
Goethe-Institut China Goethe-Institut China
Verdana il Verdana Jii#8

RBENLFD - REF (PE )
BIEZ=MEGE (FBTEXAS )

IS EBE LD - SXESER ( hE )
LIE=SHEEHF ( BT )

EREE AL - BRiEFR (PED
AR (BRFH)
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Titel, Uberschriften, UnterUberschriften

E I N E R Uberschriften:
s - Goethe FF Clan Bold
LAN G E RE N - Versal, mehrzeilig, linksbindig
- groRe Schrift - Richtwert:
Breite Textblock = halbe Formatbreite

- Zellenabstand kompress:
Zeilenabstand = SchriftgroBe

BEISPIEL EINER LANGEREN
UNTERUBERSCHRIFT Unteriiberschriften:
- Goethe FF Clan Bold
- versal, mehrzeilig, linksbundig
- groRe Schrift - Richtwert:
Breite Textblock > halbe Formatbreite
- Zellenabstand kompress:
Zeilenabstand = SchriftgroBe

Lesetexte

BEISPIEL EINER
ZWISCHENUBERSCHRI Zwischendberschriften:

) . ) - Goethe FF Clan Bold
Hier steht FlieBtext, me quius stra, no. _ versal, linksbindig

Mentis. mo cem, cre, nostra sus omperis - Zeilenabstand kompress:

Zeilenabstand = Schriftgroe

fuis ina, vive, senterfectus audeferracie  Sehrifterde - Zellenabetand des FlieGtexts

tentiam erit. Serisquo erbi senatiam in
restrum sena pere terfina timun FlieBtext:

Catuam efacess erfendicipio co escrius, me ~ Goethe FF Clan Regular
- gemischt, linksbundig

conumente, que et, quemper esciptemguem
milin tus popublissil vid pore num, GOETH E
coneriorum meniuro auctam dii INSTITUT

Sprache. Kultur. Deutschland.
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Goethe-Violett
P e

Goethe-Gron (Markenfarbe)
Gestrichenes Papier Pantone
Goethe-Beige Goethe-Hellblau Goethe-Dunkelblau
p )

Ungestrichenes Papier

Bildschirm

Goethe-Braun Goethe-Grau G 0 ET H E
Pantone 4625 Pantone 430 C I N STITUT

Sprache. Kultur. Deutschland.
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SALHITE S TEP KRR E R N Cj

ARH
Wir verwenden viel Markenfarbe, die Markenfarbe ist Pflicht.

Marke/Institut (z.B. Pylon) Spracharbeit (z.B. Broschire) Sprache/Kultur, gemischt (z. B. Jahrbuch) Kulturarbeit (z.B. Ausstellungsflyer)

&
KULTUR™
DEUTSCHE PROGRAMM

LITERATUR - b

BB LAET YR EERRESURATRANE, UL TSR BRI B B8/ B e

- GOETHE
INSTITUT

Sprache. Kultur. Deutschland.



GOETHE
INSTITUT



- Goethe-Institut %kﬁ%#lg%

Bl rartner EHVET
A 2 e E A EX(ER BT

N

1. Goethe-Institut als Gastgeber 2. Goethe-Institut als Gast 3. Gleichberechtigter Auftritt

o AR R o EAERE _ _
Das Goethe-Institut ist I, FkH Das Goethe-Institut ist Gas?}'ﬂ?’f’é‘{’ﬁﬁ Das Goethe-Institut und ein
Gastgeber und bietet einer o B 5 A in der Kommumkatlonsnwafﬂ-(]Eﬂ:%*’:} Partner treten gleichbe-

anderen Marke Raum, inner; - Nahme eines Partners. Die ey FeChtigt auf. In diesem Fall
PN EAE BT . TR

=

halb seiner Kommunikati- ;7 ", J\ MaBnahme ist im Corporat: wird ein komplett neues
onsmaBnahme aufzutreten_)Hj l%}—l—i% Design des Partners gestal ?Eé:{’lfji Erscheinungsbild gestaltet,
Wir gestalten im Goethe- B das Goethe-Institut integrimmﬁf R unabhangig von den beste-
Instituts-Corporate-Design IR sich. TN shenden Corporate Designs
und integrieren den Partnei® 115 M1, R4 2E 58 TG der Partrer.
HEMNEAE ZRAILH, "
Wy VR A1) E =

1. Goethe-Institut als Gastgeber 2. Goethe-Institut als Gast 3. Gleichberechtigter Auftritt

Eigens

gestalteter,
BEEQ%RATE neutraler

PNESSTF'I%'I-!’SH E- . r Auftritt G 0 ETH E
g INSTITUT

Sprache. Kultur. Deutschland.




Kooperationen
Beispiele

A 2 e = T

1. Goethe-Institut als Gastgeber

@ PARTHNER IGNOETHE

g W ki

Das Goethe-Institut tritt als Gastgeber auf.

Das Logo des Partners wird platziert, es

gelten unsere Corporate-Design-Vorgaben.

ROCAEE 2 52 7 B 0go

ANWENDUNGSBEISPIELE
ZN |

X (EEVI
2. Goethe-Institut als Gast

Das Goethe-Institut ist zu Gast bel einem
Partner.

BA

3. Gleichberechtigter Auftritt

@ T M T PROpARL AR 201§ Pl nad. i

o e Ciorsmary Gl e -
Ll dhar Ly Kanmm
Havsamb e
@ il 2 vislor g zum 3
. 2 - g3 -
. o

ety
:!-“'mz}&ru. ., s

Beide treten als gleichberechtigte Partner
auf. Die Partner treffen in einer individuell
definierten Gestaltung zusammen und sind
nur mit den Logos vertreten.
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