ARBEITSBLATTER
FUR DEN UNTERRICHT



Unternehmen Deutsch 2
Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

TYPISCH DEUTSCH?

Nicht alle Produkte, die man fUr typisch deutsch halt, stammen aus einem deutschen Unternehmen.
Woher stammen die Beispiele in der Tabelle? Aus Deutschland oder aus einem anderen Land?

1. Arbeitet zu zweit und schreibt eure Vermutung in die Tabelle. =1 I
2. Tauscht euch mit einem anderen Paar aus. Verwendet dabei die nitzlichen Redemittel (siehe folgende Seite). 1 N
3. Diskutiert anschlieBend in der Klasse. ?ﬂ

4. Recherchiert im Internet und findet Informationen Uber die Produkte.

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

DEUTSCHE PRODUKTE
TYPISCH DEUTSCH?

5. Beantwortet die Fragen paarweise:
a) Welche typischen deutschen Produkte kennst du?
b) Welche deutschen Produkte findest du bei dir zu Hause?
¢) Diskutiert eure Ergebnisse in der Klasse und macht eine gemeinsame Liste an der Tafel.
Welche Produkte werden oft genannt?

Worterliste

Ich glaube/denke/vermute,

- dass ...
- dass ...
- dass ...
- dass ...

ein Produkt aus Deutschland ist, weil ...

ein deutsches Unternehmen/ein Unternehmen aus ... ist, weil ...
deutsch sein kénnte, weil ...

vielleicht ein Unternehmen aus ... ist, weil ...

6. Suche dir dein deutsches Lieblingsprodukt aus und recherchiere im Internet.
Mache dir Notizen.

a) Wie heiBt das Unternehmen dazu, und wo hat es seinen Sitz?

b) Was ist fUr dich das Interessanteste an diesem Unternehmen?

) Stelle dein Produkt/dein Unternehmen einem Partner vor (Stichworte).

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

DEUTSCHE PRODUKTE
BRANCHEN

1. Ordne die Branchen in den Késtchen den richtigen Bildern zu. /7

2. Welche Branche macht was? Schreibe Satze wie im Beispiel.

Mobelindustrie Lebensmittelindustrie
Textilindustrie | | Luft- und Raumfahrtindustrie
Logistik- und Transportindustrie

Die Lebensmittelindustrie stellt Lebensmittel her, wie z.B. Schokolade.

Tourismusbranche

Pharmaindustrie Kosmetikindustrie

Elektroindustrie

Film- und Fernsehindustrie

Automobilindustrie

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

DEUTSCHE PRODUKTE
BRANCHEN

Redemittel

produzieren producere
herstellen fremstille
machen lave
anbieten udbyde
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

=
-
=)
[=]
=)
=

AB 1.3

UNTERNEHMEN
WER MACHT WAS?

1. FUlle die Tabelle aus wie im Beispiel. /7
a) Welche Unternehmen produzieren Produkte?
b) Welche Unternehmen bieten eine Dienstleistung (einen Service) an?
¢) In welcher Branche ist das Unternehmen tatig? Schreibe Informationen wie im Beispiel.

das Unternehmen das Produkt die Dienstleistung die Branche

Audi das Auto die Automobilbranche

Bayer

Birkenstock

BMW

Bosch

DB Schenker

Adidas

Zalando

TUl

Hugo Boss

Kihne & Nagel

Lufthansa

Rimowa

Sixt

Schwarzkopf

2. Sprich mit einem Partner. Stellt einander Fragen. —

i
Was produziert ... ? ... produziert ...
Welches Unternehmen produziert Schuhe/Kleidung/...? ... produziert Schuhe/Kleidung/...
Welche Dienstleistung bietet ... an? Das Unternehmen ... bietet ... an.
Welches Produkt verkauft ... ? .. verkauft ...
Beschreibe das Unternehmen.... ... ist ein Unternehmen, das ...
Was hast du Uber das Unternehmen ... gelernt? Ich habe Gber das Unternehmen ... gelernt, dass ...
In welcher Branche ist ... tatig? ..ist in der ...-Branche tatig, weil ...
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

EXPORT
DEUTSCHE EXPORTSCHLAGER

Deutschland wird oft eine Exportnation genannt. Eine Zeit lang galt Deutschland sogar als ,Exportweltmeister”,

bevor es darin von China Uberholt wurde. Die deutsche Wirtschaft ist aber immer noch sehr am Export orientiert.

1.

Was denkt ihr: Welche Produkte aus Deutschland sind besonders beliebt im Ausland und werden am
meisten exportiert? Ihr kennt bereits wichtige Branchen. Welche sind die drei fihrenden Exportbranchen

der deutschen Wirtschaft?

DIE WICHTIGSTEN DEUTSCHEN HANDELSWAREN 2018
IN MRD. EUR, EXPORT

Datenverarbeitungsgerate,
elektrische/optische Erzeugnisse

Elektrische
Ausristungen

Pharmazeutische und
ahnliche Erzeugnisse

Sonstige
Fahrzeuge

Metalle

Nahrungs- und
Futtermittel

Gummi- und
Kunststoffwaren

kg
I, o5
I 1

I 117
I 58
I 54
I 61
Ly

I 54

I 47

Quelle: Statistisches Bundesamt (Destatis), 2019
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Unternehmen Deutsch

Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

EXPORT

DEUTSCHLAND UND DANEMARK

1. Findet euch paarweise zusammen. Lest die beiden Texte.

TEXT A: AUSSENHANDEL' IN DEUTSCHLAND
Die deutsche Wirtschaft? ist in hohem MaBe? exportorientiert und damit auch exportabhangig®.
Fast jeder vierte® Arbeitsplatz in Deutschland hangt vom Export ab®. Gleichzeitig’ ist Deutschland
als rohstoffarmes® Land auch auf Importe angewiesen® - vor allem im Energiebereich'™. Trotz
dieser Import-Abhangigkeit liegen in Deutschland die Warenausfuhren" seit Jahrzehnten Uber

den Wareneinfuhren'. Und in den Jahren 2015 bis 2017 wurden neue RekordUberschisse™ bei
der Handelsbilanz™ erzielt'™: Der Wert'® der exportierten Waren lag in allen drei Jahren um mehr
als 240 Milliarden Euro Uber dem Wert der importieren Waren.

Quelle: Bundeszentrale fUr politische Bildung
http://www.bpb.de/nachschlagen/zahlen-und-fakten/globalisierung/52842/aussenhandel)

Worterliste

der AuBenhandel
2die Wirtschaft
3in hohem MaBe
4exportabhangig
sfast jeder vierte
6abhdngen von
gleichzeitig
8rohstoffarm

© 2019 Goethe-Institut Danemark

udenrigshandel

en gkonomi

hoj grad

afhaengig af export
naesten hver fjerde
veere afhaengig af
pa samme tid
fattig pa rastoffer

9auf etwas angewiesen sein

°der Energiebereich
""die Warenausfuhr
2dje Wareneinfuhr

3der Rekordiberschuss

14die Handelsbilanz
Serzielen
6der Wert

veere afhaengig af noget
energisektor

en vareeksport

en vareimport
rekordoverskud
handelsbalance

opna

veerdi
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

EXPORT )
DEUTSCHLAND UND DANEMARK

TEXT B: AUSSENHANDEL IN DANEMARK

Der wichtigste AuBenhandelspartner’ Danemarks ist Deutschland. Im Jahr 2017 gingen 15,5 Prozent
aller danischen Exporte in das Nachbarland? im Suden. Zwar® entwickelte sich* der danische Export
nach Deutschland mit -0,2 Prozent weitaus® schwdacher® als der Gesamtexport’ in die EU, der bei
+3,3 Prozent lag. Dennoch® blieb Deutschland im Jahr 2017 das Land, in das Danemark am meisten
exportierte, gefolgt von® Schweden, GroBbritannien und USA. Deutschland importiert aus Danemark
unter anderem Industrieprodukte, Maschinen, Lebensmittel'™®, landwirtschaftliche" Produkte sowie
Medizin- und Pharmazieprodukte.

Quelle: https://kopenhagen.diplo.de/dk-de/themen/willkommen/laenderinfos/bilaterale-beziehungen
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/260277/umfrage/wichtigste-exportlaender-fuer-daenemark/
https://www.handelskammer.dk/newsroom/news-details/daenische-wirtschaft-wachstum-stark-exporte-schwach-fachkraefte-fehlen/

1der AuBenhandelspartner samhandelspartner 7der Gesamtexport den samlede eksport
2das Nachbarland naboland 8dennoch dog

3zwar dog dgefolgt von efterfulgt af

4sich entwickeln udvikle sig 1°dje Lebensmittel fodevarer

Sweitaus langt "landwirtschaftlich landbrugs-
Sschwacher darligere

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

DEUTSCHLAND UND DANEMARK

2. Beantwortet die Fragen zu Text A. Schreibt ganze Satze.

K4
a) Wie viele Arbeitsplatze in Deutschland hangen vom Export ab? i
b) Seit wann hat Deutschland mehr Export als Import?
¢) Wie sah die Handelsbilanz in den Jahren 2015 bis 2017 aus?
3. Beantwortet die Fragen zu Text B. Schreibt ganze Satze. /7

a) Wer ist Danemarks wichtigster Handelspartner? i

b) Wie hat sich der danische Export nach Deutschland entwickelt?

¢) Wer sind die anderen wichtigen AuRenhandelspartner von Danemark?

d) Nenne ein paar wichtige Exportartikel.

4. Diskutiert in der Klasse: Was sind die Hauptaussagen der Texte?
Welche Vorteile aber auch Nachteile gibt es, wenn ein Land einen hohen Exportwert hat?

2

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

SCHWERPUNKTREGIONEN
FIRMENSTANDORTE

In der Tabelle findet ihr die Logos und die Firmensitze einiger Unternehmen. /7

1. Zeichnet die Unternehmen in die Deutschlandkarte ein.
Unternehmen
Firmensitze

Q:T

Leverkusen

Neckarsulm

>

<

() BOSCH

Technik fiirs Leben

Stuttgart

#MlBerlm
- Hannover

. ;/JE/ e | Dresden «
Koln I é « Erfurt \MS/}
Stein bei Nurnberg
\ /M[ﬁ
HAR'BO « Frankf

Bonn

o [

Stuttgart

Miele)|

Gutersloh

- Freiburg
ot w

&

SIEMENS

MUnchen

%

FABER-CASTELL

« Augsburg
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

SCHWERPUNKTREGIONEN
FIRMENSTANDORTE

2. Sprecht und recherchiert mit einem Partner.

a) Welche dieser Firmen haben auch einen Sitz
in Danemark und wo?

b) Kennt ihr andere deutsche Firmen mit einem
Sitz/einer Tochterfirma in Danemark?

€) Was produzieren sie und/oder welche
Dienstleistung bieten sie an?

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

SCHWERPUNKTREGIONEN
ENTWICKLUNG VON WIRTSCHAFTSZENTREN 1

Auf der Karte seht ihr, wie sich die Unternehmen in Deutschland regional verteilen.

1. Schaut euch die Karte mit einem Partner an.
a) Wo gibt es viele Unternehmen? 1 zu
b) Wo gibt es wenige Unternehmen?
¢) Habt ihr eine Idee, warum das so ist?

2. Diskutiert anschlieBend in der Klasse.

Anzahl der Unternehmen
33
'S
10
5

[ ] Verdichtungsraum

Gu Goglingen
Ne.  Neckarsulm
Schw. Schwabisch Hall

Dresden Landeshauptstadt

Autobahn

4+ internationaler
Flughafen

Staatsgrenze
Landergrenze

Autoren: U.Ermann, T.Lang, M. Megerle
0 50 100 km
| S S S —

Kartografie: P.Mund

Quelle: Weissman Institut for Familienunternehmen 2011 © Leibniz-Institut fur Landerkunde 2011
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

SCHWERPUNKTREGIONEN
ENTWICKLUNG VON WIRTSCHAFTSZENTREN 2

1. Bestimmt im Paar, wer Text A und wer Text B lesen soll, und lest euren Text.

TEXT A: !
In Deutschland gibt es wirtschaftlich! starkere und schwachere Regionen. Das hat in erster Linie?
historische Grunde. Stadte wie Frankfurt am Main oder Hamburg zum Beispiel hatten sich

schon seit dem Mittelalter zu bedeutenden?® Banken- oder Handelsplatzen entwickelt*. Mit der
Industrialisierung im 19. Jahrhundert bildeten® sich vor allem im Westen und Sudwesten

neue wirtschaftliche Schwerpunktregionen® heraus, zum Beispiel durch die Gewinnung’ von
Rohstoffen wie Kohle® und Stahl® im Ruhrgebiet™ und im Saarland. 1900 war die Hauptstadt Berlin
das Zentrum der Industrialisierung und wichtigster Standort" deutscher Unternehmen.

Worterliste

Twirtschaftlich gkonomisk 7die Gewinnung dvinding
2in erster Linie forst og fremmest 8die Kohle kul
3bedeutend betydningsfuld 9der Stahl stal
4sich entwickeln udvikle sig til 1°Ruhrgebiet/Saarland regioner i Tyskland
5sich herausbilden (her) vokse frem "der Standort sted
5die Schwerpunktregion region med meget industri
TEXT B:

Der Zweite Weltkrieg und die anschlietende’ Teilung? Deutschlands bedeuteten einen Einschnitt?.
Bedeutende* Firmen wie zum Beispiel Siemens verliegen® Berlin und die Standorte im Osten

und fluchteten in den westlichen Teil Deutschlands. Diese Abwanderung® pragt bis heute die
wirtschaftliche Landkarte Deutschlands. Heute finden sich’ die wirtschaftlich® starksten Gebiete®
in Bayern, Baden-Wurttemberg, Nordrhein-Westfalen und dem Rhein-Main-Gebiet. Auch die
Region um die Hafenstadt'® Hamburg im Norden gehort zu" den wirtschaftsstarken'? Gebieten;
im Osten gewinnt die Region um Leipzig an Bedeutung's.

Worterliste

1anschlieRend efterfolgende 8wirtschaftlich gkonomisk

2die Teilung deling 9das Gebiet omrade

3der Einschnitt vendepunkt 0dje Hafenstadt havneby
4pedeutend betydningsfuld igehdren zu hare til

Sverlassen forlade 2\wirtschaftsstark gkonomisk steerk
5die Abwanderung flugt 133n Bedeutung gewinnen fa sterre betydning
7sich finden befinde sig

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

ENTWICKLUNG VON WIRTSCHAFTSZENTREN 2

2. Notiere dir zu deinem Text mindestens vier Fragen. /7

3. Erzdhlt euch gegenseitig, was in eurem Text steht. AbschlieBend stellt ihr einander eure Fragen,
die der Partner mindlich beantwortet.

i
4. Sucht im Internet Informationen zum Thema ,,Ruhrgebiet”. Macht euch Notizen. /7
5. Teilt mOndlich eure Informationen mit einem anderen Paar. -
6. Gibt es auch in Danemark besonders starke regionale Wirtschaftszentren? Wenn ja, wo liegen sie, 1 n

und was konnte das fir Grinde haben? Sprecht dariuber in der Gruppe.

2

7. Diskutiert im Anschluss dariber in der Klasse.

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

MADE IN GERMANY
VOM MAKEL ZUM MARKENZEICHEN

1. Macht ein Brainstorming in der Klasse: Was verbindet ihr mit dem Zeichen ,,Made in Germany“? -

2. Entscheidet euch paarweise, wer Text A und wer Text B lesen soll und lest euren Text. 1

=

TEXT A:
Das Zeichen' ,Made in Germany"“ war nicht immer ein Zeichen fUr Qualitat. ,Made in Germany"”
wurde Ende des 19. Jahrhunderts das erste Mal? im Ausland® benutzt* in England. Warum? Die
Englander hatten Angst vor billiger Importware, zum Beispiel® aus Deutschland. England war im

19. Jahrhundert die wichtigste Industrienation. Das Land war sehr produktiv. Zahlreiche® technische
Neuheiten’ kamen aus England. Viele Produkte wurden jedoch kopiert. Auf dem internationalen
Markt gab es viele Duplikate der englischen Produkte, auch aus Deutschland. Deutsche Produkte
galten® jedoch? als ,billig und schlecht”. Sie waren fUr die Englander aber trotzdem'™ eine starke
Konkurrenz. Die deutschen Produkte konnte man nicht sofort’ von den englischen unterscheiden'.
Da mussten sich die Englander etwas einfallen lassen'.

MADE IN
GERMANY

Worterliste

das Zeichen varemarke 8als etwas gelten &lde som

2das erste Mal for forste gang %jedoch dog

3im Ausland i udlandet trotzdem alligevel
4benutzen anvende "sofort med det samme
5zum Beispiel fx 2yon etwas unterscheiden (her) kende fra
6zahlreich talrig Bsjch etwas einfallen lassen  finde pa en udvej
7die Neuheit nyhed

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

MADE IN GERMANY
VOM MAKEL ZUM MARKENZEICHEN

TEXT B:
Die Englander hatten eine Idee. Sie mussten sich vor den billigen und schlechten Kopien aus
Deutschland schutzen!. Also kennzeichneten? sie die Ware aus Deutschland mit dem Etikett
,Made in Germany"“. Jetzt konnte jeder sofort? sehen, ob es ein englisches Originalprodukt war
oder eine deutsche Kopie. Aber die Qualitat der deutschen Produkte blieb nicht schlecht, sie
wurde mit der Zeit immer besser®. Deutschland produzierte immer mehr> eigene Waren. In wenigen
Jahren® wurde Deutschland zu einer der wichtigsten Industrienationen. Das Etikett ,Made in
Germany” bekam eine neue Bedeutung’, es stand nicht langer fUr schlechte Qualitat. Im Gegenteil®,
es wurde eine Garantie fUr eine besonders® hohe Qualitat und eine gute Verarbeitung'®. Um

1900 war ,Made in Germany"” kein Makel" mehr, sondern' wurde zum Markenzeichen®. Seitdem’
ist ,Made in Germany" ein weltbekanntes™ Symbol fUr Qualitat und noch heute'® ein beliebtes'”
Marketing-Instrument.

MADE IN
GERMANY

Worterliste

Tsich vor etwas schitzen beskytte sig imod °die Verarbeitung forarbejdning
2kennzeichnen maerke med "der Makel skavank
3sofort med det samme 2sondern (her) men
4immer besser bedre og bedre 3das Markenzeichen varemaerke
Simmer mehr flere og flere 4seitdem siden da

5in wenigen Jahren pa fa ar Sweltbekannt verdenskendt
7eine neue Bedeutung bekommen fa en ny betydning %noch heute den dag i dag
8im Gegenteil tveertimod 7peliebt populaer
9besonders saerlig

3. Schreibt zur eurem Text fUnf Fragen auf.
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Unternehmen Deutsch

Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

MADE IN GERMANY
VOM MAKEL ZUM MARKENZEICHEN

4. Erzahlt euch gegenseitig, wovon euer Text handelt. Stellt Fragen, wenn ihr etwas nicht verstanden habt.

5. Sucht euch ein anderes Paar. Stellt euch gegenseitig die Fragen, die ihr zu eurem Text aufgeschrieben habt.

6. Suche im Internet Informationen zu diesen beiden Begriffen und Gbersetze sie anschlieBend ins Danische.

Begriff

Das Wirtschaftswunder

Informationen

Ubersetzung

Die Wiedervereinigung

7. Folgende Worter und Wendungen kommen in der Sendung Qualitatssiegel ,Made in Germany*“ vor (s. Seite 19).
Ubersetze sie ins Danische.

Deutsch Danisch Deutsch DENTH )]
Schnellzug Spielzeug

ein Label tragen entwickeln

Tuftlergeist StraBenbahn

als Billigimporte gelten

Wirtschaftswunder

mittelstandische Unternehmen

Wiedervereinigung

als minderwertig bezeichnen

WeltmarktfOhrer

Herkunft erkennbar sein

reicht es, wenn ..

Siegel

Messer / Schere

erfinden

Rasierklinge

das Siegel ist nicht geschutzt

Ingenieurleistung

Kunden abschrecken

gesetzliche Regelung

Kennzeichnungspflicht
einflhren

die Qualitat der Konkurrenz
Ubertreffen

der Schuss ging nach
hinten los

hochwertige Produkte
herstellen

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

VOM MAKEL ZUM MARKENZEICHEN

8. Schaut euch gemeinsam in der Klasse den Clip Qualitdtssiegel ,Made in Germany* an: =1
https://www.youtube.com/watch?v=Ww6Jo_dLweo (2:07 Min.).

9. Findet euch in Paaren zusammen und sprecht Uber den Clip. Was habt ihr verstanden?
10. Seht den Clip ein 2. Mal. Macht euch jetzt Notizen dazu.

11. Setzt euch wieder mit eurem Partner zusammen. Jeder von euch beschreibt den Inhalt des Clips
nun so ausfihrlich wie méglich - schriftlich!

12. Such dir einen neuen Partner/eine neue Partnerin und lese ihm/ihr deinen Text vor. =1
Was sagt dein Partner /deine Partnerin zu deinem Text?

13. Korrigiert gemeinsam eure Texte.

14. Diskutiert in der Klasse folgende Fragen:
a) Was bedeutet: ,Der Schuss ging nach hinten los“? Und was ist hier damit gemeint?
b) Spielt es fir euch eine Rolle, woher ein Produkt kommt? Wenn ja, welche? Wenn nein, warum nicht?
¢) Welche Bedeutung hat die Herkunft eines Produktes im Zeitalter der Globalisierung?

15. Erstellt in Gruppen ein Poster zum Thema ,,Made in Germany"“. Verwendet dabei =1
relevante Informationen aus den obigen Aufgaben und sucht hier weitere Informationen:
https://www.br.de/themen/wissen/made-in-germany-100.html. N

Das Poster sollte folgende Informationen enthalten:

a) Geschichte - wann und warum ist das Siegel entstanden?
b) Wie hat sich das Siegel entwickelt?

¢) Was bedeutet das Siegel heute?

Schreibt auf das Poster nur Stichwérter, damit ihr bei der Prasentation frei sprechen konnt.
Stellt einer anderen Gruppe euer Poster in 3 min vor.
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MADE IN GERMANY
ERFINDUNGEN UND ERFINDER

1. Ordne die Erfindungen in den Kastchen den richtigen Bildern zu. /7
I ] TS N Ve R E— a [ e Tatafrn |
: ; Telefon
DerBuchdruck | | perComputer | | Diestrabenbahn | | Die Antibabypile | | D3 Teleon|

— e —— [ T e—— I
\ De?Air/\ f’ﬁ\/TDer Teebeutel J(Der Zeppelin | | Der Hubschrauber “ | Das MP3-Format |
— | B - . J e \\—— — 1 L J

[
| \
i

L7<b,agJ | DerDibel | |

: [ pie Rontzenstraien | | oo aotomobit | | Die s ] | —
i Réntgenstrahlen il -

| Die Kontaktiinse | | Die ROTBSISYEE | | Das Automobll [ | Die Zahnpasta | | per Mikrochip
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MADE IN GERMANY
ERFINDUNGEN UND ERFINDE

© 2019 Goethe-Institut Danemark
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MADE IN GERMANY
ERFINDUNGEN UND ERFINDER

2. Bildet Paare. Erkldrt euch abwechselnd die Erfindungen, z.B. so: =) I Z
LEs ist sehr groB. Es fliegt in der Luft. Es sieht aus wie eine Zigarre. .
Wer errét die meisten? g

3. Mit den laminierten und von eurem Lehrer ausgehandigten Karten spielt ihr Memory.
Bild und Wort gehéren zusammen.

4. Wer hat diese Dinge erfunden und wann? Recherchiert mindestens drei der Erfindungen
und schreibt die wichtigsten Daten in die Kastchen.

5. Stellt eure Erfindungen einem anderen Paar vor.

6. Welche Erfindung findet ihr besonders interessant? Diskutiert in der Gruppe.

Redemittel

Wir finden X besonders interessant, weil ...

X ist sehr interessant, weil ...

Die Erfindung hilft vielen Menschen, weil ...
FUr viele Menschen ist die Erfindung ..., weil ...
Die Erfindung ist gut, weil ...

Die Erfindung hat Erfolg gehabt, weil ...

Aus unserer Sicht ist diese Erfindung ...

Auf der einen Seite ... Auf der anderen Seite ...
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MADE IN GERMANY
WIE HEISSEN DIESE ERFINDUNGEN?

1. Ordne die Erfindungen in den Kastchen den richtigen Fragen zu. /7

Zeppelin StraBenbahn Chlp rbag
Auto Telefon % DL b |
Hubschrauber Buchdruck | | Die Pille | Computer e
Rontgenstrahlen

MP3-Format | zahnpasta | [Teebeutel Kontakthnse
| Zahnpasta

1. Was offnet sich bei einem Unfall innerhalb von ca. 20 Millisekunden?

2. Ein anderes Wort fur Luftschiff?

3. Was fanden die Deutschen zuerst ,zu laut, zu schnell und zu gefahrlich*?

4. Womit konnte man Geschriebenes in einer hohen Auflage herstellen?

5. Was ist in einer Bankkarte?

6. Womit kann man auch ohne Brille gut sehen?

7. Was kann senkrecht starten und landen?

8. Womit passt deine ganze Musiksammlung in ein mobiles Gerat?

9. Was fahrt auf Schienen?

10. Womit konnte man zunachst nur Gerausche Ubertragen?

11. Was schmeckt manchmal nach Pfefferminz?

12. Womit kann man zum Beispiel einen Armbruch sehen?

13. Womit kann man ein Regal an der Wand befestigen?

14. Welche praktische Erfindung erleichtert die Zubereitung eines beliebten Getranks?

15. Eine Frau, die kein Kind mochte, nimmt ..?

16. 10001010001111?
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JUNGE UNTERNEHMERINNEN

UNTERNEHMERIN DES JAHRES

1. Findet im Internet Informationen zum Begriff ,,Zero Waste-Bewegung“. Was ist das?

Macht euch Notizen und teilt eure Informationen in der Klasse.

24

"

2. Bevor du den Text liest, schau dir einzelne Vokabeln dazu unter diesem Link an und Ube sie:
https://quizlet.com/_7ivri6?x=1qqt&i=cOtp1. Hier findest du auch weitere gute Ubungen dazu;

oder benutze die Worterliste unter dem Text. Welche Worter kennst du schon?
Welche deutschen Warter sind den danischen sehr ahnlich?

Worterliste

bedeutend
unverpackt

der Ausschnitt
die Zeitung
mullfrei

der Laden
grinden
verpackungsfrei
gelten

das Ratgeberbuch
anpreisen

der Jute-Beutel
das Gemisenetz
das Einkaufsverhalten
anwenden

der Haushalt
gebrduchlich

3. Wenn ihr fertig seid, spielt ihr in der Klasse ein Quizlet Live. Eure Lehrkraft gibt euch weitere Informationen. -
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JUNGE UNTERNEHMERINNEN
UNTERNEHMERIN DES JAHRES

Nicht alle bedeutenden Unternehmen in Deutschland werden von Mannern gefuhrt. Auch junge Frauen grunden
immer wieder ein eigenes Unternehmen. Milena Glimbovski ist eine von ihnen. Jetzt wurde sie als Berliner
,unternehmerin des Jahres" 2018/19 fUr ihren Zero-Waste-Supermarkt ,Original Unverpackt” ausgezeichnet.

Im Folgenden lest ihr einen Ausschnitt aus einem Interview mit ihr in der Berliner Zeitung Der Tagesspiegel,

in dem sie auch Uber ihr neues Buch Uber mullfreies Leben spricht.

4. Lest den Text.

25

Kreuzberger Unternehmerin im Interview

WIE MAN ES SCHAFFT, MULLFREI ZU LEBEN

Milena Glimbovski hat als 22-Jahrige den Laden ,,Original Unverpackt” in Berlin-Kreuzberg gegrindet.
Jetzt hat sie ein Buch Uber mulifreies Leben geschrieben.

Karim El-Helaifi

Frau Glimbovski, Sie preisen ein mulifreies
Leben an. Wie geht das?

Nicht nur immer einen Jute-Beutel dabei haben,
sondern darin auch Gemusenetze. So spart man
sich die Plastiktuten im Supermarkt. Falls man
sehr gerne Kaffee trinkt, einfach selbst einen To-
Go-Becher dabei haben. Man kann auch insge-
samt sein Einkaufsverhalten andern. Wenn man
sowieso gerne Bio-Gemuse kauft, dann kann
man auch direkt in einen reinen Bioladen gehen,
weil dort das Gemuse komplett unverpackt ist.
Oder man geht gleich auf den Markt.

Milena Glimbovski in ihrem Laden ,Original Unverpackt*

in Kreuzberg Foto: Christian Kielman

Und jetzt haben Sie als Mutter der Zero Waste-
Seit der Grindung ihres verpackungsfreien Bewegung einen Ratgeber geschrieben?

Supermarkts gilt Milena Glimbovski als die deut-

sche Stimme der Zero-Waste-Bewegung. Wir
sprachen mit ihr darUber und Uber ihr neues
Ratgeberbuch fur ein Mullfreies Leben ,0hne
Wenn und Abfall**.

“Auf Deutsch gibt es das Sprichwort ,0hne Wenn und Aber®.
Es bedeutet auf Danisch ,uden forbehold®. Das Wortspiel
,0hne Wenn und Abfall* ist deshalb so zu verstehen, dass
man ohne Vorbehalt mullfrei leben sollte.

Die ,Mutter” des Zero Waste ist die Amerikanerin
Bea Johnson. Sie war die erste, die Zero Waste
auf den Haushalt angewendet hat. Vorher war
der Begriff nur in der Industrie gebrauchlich.
Ohne ,Wenn und Abfall” ist ein Ratgeber aus
deutscher Perspektive. Ich wollte viele Bereiche
des Alltags zusammentragen, die mich interes-
sieren. Wie kann man mullfrei leben, wenn man
in einer Wohngemeinschaft lebt? Wie ist es,
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UNTERNEHMERIN DES JAHRES
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wenn man kleine Kinder hat? Und was kann man
beachten, wenn man viel unterwegs ist? Dazu
viele Rezepte. Ich bin nicht die ,Mutter” des Zero
Waste, aber was ich vielleicht bin: eine Pionierin
der Unverpackt-Bewegung.

Sie sprechen von lhrem verpackungsfreien
Supermarkt. Warum schreiben Sie in lhrem
Buch dariber?

Wir waren Inspiration fur viele Laden, die nach
uns kamen. Nicht nur in Deutschland, sondern
weltweit. Ich erhalte immer noch E-Mails von
Laden aus Finnland bis Australien, Brasilien und
Japan. Es war fUr mich so wichtig, die Geschichte
von ,0riginal Unverpackt” zu erzahlen. Wie her-
ausfordernd das war, wenn man ganz viele Dinge
tut, die keiner vorher gemacht hat. Daher ist es
fur die neuen Laden naturlich leichter. Die Zulie-
ferer wissen jetzt wie ,unverpackt” funktioniert
und sind nicht mehr voreingenommen. Das ist
das, was jemanden eigentlich erst zum Pionier
macht. [..]

Glauben Sie, dass Sie eine gesellschaftliche Ver-
anderung anstofen konnen oder bewegen Sie
sich nicht eher in einer Blase?

Zu dem Argument, dass wir zu wenige Menschen
sind, die das tun und wir in einer Art Blase sind:
Ja das ist so. Nicht nur in Berlin, in Neukolln oder
Kreuzberg, sondern auch im Vergleich zum Rest
von Deutschland oder weltweit. Aber solch eine
Entwicklung fangt immer mit ein paar wenigen
Leuten an, und es sind jetzt schon mehr als vor
einer Woche und viel mehr als noch vor funf
Jahren. Als wir damit anfingen, kannte noch nie-
mand den Begriff ,Zero Waste" in Deutschland.
Aber sobald man sich die eine Minute Zeit nimmt
und darUber spricht, kann man viel erreichen.
Oft fehlt den Menschen einfach die Info, dass
Plastik bose ist. Sobald sie die haben, konnen sie
sofort die Transferleistung machen, dass ein
Laden ohne Verpackungen sinnvoll ist. Seit
Beginn geben wir FOhrungen, bloggen Uber das
Thema, und ich halte viele Vortrage. Bildung ist
ein wichtiger Baustein. Das Buch gehort dazu.

Quelle: Tagesspiegel
https://www.tagesspiegel.de/berlin/kreuzberger-unternehmerin-im-interview-wie-man-es-schafft-muellfrei-zu-leben/20636800.html
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JUNGE UNTERNEHMERINNEN
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5. Spielt ein Quiz. Richtig oder falsch?
a) Welche der folgenden Aussagen iber den Text sind richtig oder falsch?
b) Korrigiert die falschen Aussagen.

Aussage

1.

Milena Glimbowski hat den Supermarkt ,Original Unverpackt” gegriundet.

Richtig

Falsch

27

2.

Der Supermarkt liegt in Hamburg.

. Sie hat ein Buch Uber mullfreies Leben geschrieben.

. Der Lebensstil Zero Waste ist ein Trend, bei dem man vermeidet, MUIl zu produzieren.

. Milena sagt, dass es beim Einkaufen reicht, nur einen Jutebeutel mitzubringen.

. Milena Glimbowski hat den Begriff ,Zero Waste" erfunden.

. Sie beschreibt sich selbst als keine Pionierin der Zero Waste-Bewegung.

. Ihr Laden ,Original Unverpackt" ist vor allen Dingen fUr Laden in Berlin eine Inspiration.

. In‘ihrem Buch schreibt sie Uber die Herausforderungen, die man als Grunder hat, wenn man

einen Laden mit einem neuen Konzept grunden will.

10.

Immer mehr Menschen interessieren sich fur den Lebensstil ,Zero Waste".

11.

Wenn Menschen wissen, dass Plastik nicht gut fur die Umwelt ist, finden sie auch einen
Unverpackt-Laden sinnvoll.

12.

FUr Milena Glimbowski ist Bildung nicht wichtig.
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6. Beantwortet in einer kleinen Gruppe diese Fragen zum Text:
a) Was ist das Innovative an Milena Glimbowskis Idee vom ,verpackungsfreien Supermarkt“? Beschreibt ihre Idee.
b) Beschreibt, warum immer mehr Menschen Mill vermeiden wollen.
¢) Diskutiert, warum Milena Glimbowski mit ihrer Idee Erfolg gehabt hat.
d) Stellt auch vor, dass ihr euch fir den Lebensstil ,,Zero Waste* entscheidet. Welche Herausforderungen wirden
euch im Alltag begegnen? Macht eine Stichwortliste und stellt sie der Klasse vor.

Redemittel

Milena Glimbowski hat Erfolg gehabt, weil ...
lhre Idee ist innovativ, weil ...

Fir viele Menschen ist ihre Idee ..., weil ...
Verpackung zu vermeiden ist ...

Ich denke/finde, dass ...

Auf der einen Seite ... Auf der anderen Seite ...
Es kénnte schwierig sein ... zu ...

Um ... zu ... misste ich ...

7. Trotz Recycling und neuer Technologien produziert die Welt immer mehr Abfall,
und das ist ein groBes Problem fir die Umwelt.

a) Finde im Internet mindestens drei Bilder mit MUIl und beschreibe sie.
Suchworter konnten sein: ,MUIl*, ,MUllberge” oder , Abfall”.

Bild 1 Bild 2 Bild 3

b) Welches Gefuhl bekommst du, wenn du die Bilder siehst? Beschreibe deine Eindrucke.

€) Teile deine Bildbeschreibungen und Eindrucke mit einem Partner.
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JUNGE UNTERNEHMERINNEN
UNTERNEHMERIN DER ZUKUNFT

1. Findet zu Zweit im Internet Informationen zum Unternehmen ,,Suntribe“. Welches Produkt produziert

das Unternehmen?

29

2. Macht euch Notizen zum Unternehmen und teilt eure Informationen in der Klasse.

3. Folgende Worter und Wendungen kommen in der Sendung ,,Unternehmerinnen der Zukunft - Zu Gast bei Suntribe*
vor. Ubersetze sie ins Danische.

Deutsch

Danisch

Deutsch

Danisch

Mitgrunder direkt mit Kunden in Kontakt
grunden direktes Feedback
Sonnencreme eine Marke aufbauen
Umwelt Beziehung zum Kunden

Haut Herausforderung

im Rahmen des Studiums Hersteller

Inhaltstoffe

nicht einfach

was bedeuten sie wirklich?

Zuspruch

was davon brauche ich
wirklich?

UnterstUtzung vom Programm
erhalten

anders an die Sache rangehen

auf den richtigen Weg sein

mit unserem Produkt in den
Laden laufen

Erfahrung und Struktur ins
Unternehmen bringen

die Firma sitztin ..

ein verfihrerisches Angebot

Abnehmer

ausschlagen

Camper packen

richtige Entscheidung fur uns

hatten viel froher anfangen
sollen

einen Wandel im Kopf der
Menschen bewirken

im Internet verkaufen

Ziel

Vorteile sehen

gut fUr die Umwelt

© 2019 Goethe-Institut Danemark




Unternehmen Deutsch 30

Modul 1 - Wirtschaftsstandort Deutschland

UNTERNEHMERIN DER ZUKUNFT

4. Seht den Clip ,Unternehmerinnen der Zukunft - Zu Gast bei Suntribe* ein erstes Mal: =1
https://www.youtube.com/watch?v=Qr_oDjpPcmo (2:26 Min.).

5. Findet euch in Paaren zusammen und sprecht Gber den Clip. Was habt ihr verstanden?

6. Seht den Clip ein 2. Mal. Macht euch jetzt Notizen dazu.

7. Such dir einen neuen Partner/ eine neue Partnerin und lese ihm/ ihr deinen Text vor.
Was sagt dein Partner/ deine Partnerin zu deinem Text?

8. Korrigiert gemeinsam eure Texte.

9. Beantwortet folgende Fragen in einer kleinen Gruppe schriftlich: =1

a) Was war der Grund, weshalb Julia und ihre Mitgrunder das Unternehmen gegrundet haben?

b) Wo haben sie ihre ersten Kunden gefunden?

¢) Was ist ihre groBte Herausforderung?

d) Warum haben sie das Angebot von einem groen amerikanischen Hersteller abgelehnt?

e) Was sind die zwei Ziele der Suntribe-Grunderinnen?
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JUNGE UNTERNEHMERINNEN
UNTERNEHMERIN DER ZUKUNFT

10. Teilt eure Gruppe in zwei Parteien ein. Die einen glauben, dass Suntribe mit ihrer umwelt- -
freundlichen Sonnencreme Erfolg haben wird, die anderen, dass Suntribe keinen Erfolg haben wird.
Jede Partei findet schriftliche Argumente fir ihren Standpunkt. n

Argument 1

Argument 2

Argument 3

Argument 4

Argument 5

Argument 6

Argument 7

11. Setzt euch anschlieBend zusammen und diskutiert. Setzt euch fir euren Standpunkt ein.
Die Diskussion darf richtig lebhaft sein. Unten stehende Redemittel helfen euch dabei.

Redemittel

Wir denken/finden/meinen (nicht), dass ...
Aus unserer Sicht ...

Suntribe wird (nicht) Erfolg haben, weil...
lhre Idee ist (nicht) innovativ, weil ...

Fir viele Menschen ist ihre Idee ..., weil ...
Umweltfreundliche Produkt sind ...

Die groBen Hersteller ...

Wir stellen uns vor, dass ...

Auf der einen Seite... Auf der anderen Seite ...
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1. In welcher Branche wird Schokolade produziert?

a) [ Lebensmittelbranche
b) [] Automobilbranche
¢) L] Pharmabranche

2. Welches Produkt produziert Birkenstock?

a) [J Kuchen
b) [] Sandalen
o L] Tee

3. Welche deutsche Exportware steht auf Platz 1?

a) [J Computer
b) [ ] Kraftwagen
¢) L] Elektrische Gerate

4. ,Heinz Tomatenketchup“ kommt aus ...

a) [ den UsA
b) [ Deutschland
o) L] der Schweiz

5. Deutschland ist auf Importe angewiesen, weil es ...

a) [ viele Rohstoffe hat.
b) [ ] wenige Rohstoffe hat.
o) L] keine Rohstoffe hat.

6. Danemarks wichtigster Handelspartner ist ...

a) [ Schweden
b) [ ] GroRbritannien
¢) [ Deutschland
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7. Lidl hat seinen danischen Hauptsitzin ...

a) [J Kopenhagen
b) [ ] Odense
o) L] Kolding

8. Ostdeutschland ist keine wirtschaftsstarke Region, weil ...

a) [ viele Firmen bei der deutschen Teilung ihren Firmensitz nach Westdeutschland verlegt haben.

b) [] viele Firmen bei der deutschen Teilung ihren Firmensitz in Ostdeutschland behalten haben.
¢) L] viele Firmen bei der deutschen Teilung ihren Firmensitz geschlossen haben.

9. ,Made in Germany"“ ist ...

a) [ ein Siegel fir gute Qualitat.
b) [] ein Siegel fir schlechte Qualitat.
o) L] ein Siegel, das nicht mehr existiert.

10. Milena Glimbowski hat den Laden ,,Original Unverpackt" gegrindet. Er ist ein ...

a) [ verpackungsfreier Supermarkt.
b) [ ] verpackungsvoller Supermarkt.
o) L] verpackungsliebender Supermarkt.

11. Milena GlimbowskKi hat viele andere verpackungsfreie Supermarkte in der ganzen Welt ...

a) L inspiriert.
b) [ irritiert.
o) L] inszeniert.

12. ,,Suntribe* ist ein Start-Up, das ...

a) [J umweltfreundliche Sonnenbrillen produziert.
b) [ ] umweltfreundliche SonnenhUte produziert.
o) L] umweltfreundliche Sonnencreme produziert.
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MEINE WORTER

1. Notiere in der linken Spalte zehn Wérter aus diesem Modul, die du besonders wichtig findest, davon mindestens /7
drei Verben und drei Substantive. Schreibe einen Beispielssatz mit dem Wort in die rechte Spalte. =

2. Spielt ,Tabu". Setze dich dazu mit 3-4 Klassenkammeraden zusammen. Abwechselnd erklart ihr euch eure Worter, =
ohne diese zu benutzen. Die anderen Gruppenmitglieder missen das Wort erraten. Das Gruppenmitglied mit den
meisten geratenen Wértern gewinnt. 1
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AB 1.16

EINE 3-2-1 MACHEN

In einer 3-2-1 stellt man Uberlegungen Uber etwas auf, zum Beispiel, was man zu einem Thema gelernt hat.

1. Stelle Uberlegungen Gber das Wissen auf, das du dir in diesem Modul angeeignet hast: /7

3 Sachen, die du gelernt hast:

2 Sachen, die du besonders interessant gefunden hast:

1Sache, mit der du gerne weiterarbeiten mochtest:

2. Préisentiere einem Partner deine 3-2-1- Liste. In der Prasentation begrindest du deine Uberlegungen.

© 2019 Goethe-Institut Danemark



