7 UNTERNEHMEN DEUTSCH

PIAZZA AFFARI

Ein Projekt des Goethe-Instituts

zur Kompetenzférderung und schulischen Berufsorientierung
(Percorsi per le Competenze Trasversali e per I'Orientamento - PCTO)

Format: Ideenwettbewerb fUr Schulen und deren Partnerunternehmen

Aufgabe der Schiler*innen: Entwicklung einer Geschaftsidee mit zugehoriger Werbeaktion
(Simulation)

Laufzeit des Projekts: Oktober 2025 - Mai 2026

Zielgruppe/n: Schuler der Sekundarstufe II mit Deutschkenntnissen ab Niveaustufe A2;
Deutschlehrkrafte; Wirtschaftslehrer mit Interesse an Zusammenarbeit mit der Deutschlehrkraft;
deutsche Unternehmen mit Sitz in Italien und italienische Unternehmen mit bestehenden oder
gewunschten Geschaftsbeziehungen nach Deutschland

Gewinn: 1. Preis: € 300 - 2. Preis: € 200 - 3. Preis: € 100

Eventuelle Sonderpreise werden mit einer Pramie von € 100 honoriert.

Schilerpraktika: Neben den Geldpreisen erhalten die Gewinner die Moglichkeit zu
Schilerpraktika. Das Goethe-Institut Rom stellt der ersten Gewinnerklasse zwei einwochige
Praktikumsplatze zur Verfigung. Das Angebot kann im Schuljahr 2026-27 in Anspruch genommen
werden. Die Moéglichkeit zu einem Praktikum gilt nicht fUr Schiler*innen der Abiturklassen (5.
Klasse).

Anerkennung PCTO: Das Goethe-Institut empfiehlt die Anerkennung von 40 Stunden PCTO.

Inhalt

Unternehmen Deutsch verknupft den Fremdsprachenunterricht Deutsch mit dem Thema
Wirtschaft. Es ist konzipiert fur Schulen, die eine Brucke zur Arbeitswelt schlagen wollen oder
ihre Kontakte zu Firmen des Territoriums ausbauen mochten. Das Projekt kombiniert
schulbegleitende Berufsorientierung und die Forderung von Soft-Skill-Kompetenzen (PCTO) mit
einem motivierenden Ideenwettbewerb, der die Kreativitat und den Erfindergeist der
Jugendlichen anspricht. Vehikel ist die deutsche Sprache.

Zentrale Aufgabe der Schuler*innen ist es, fUr ein selbst gewdhltes Unternehmen in der lokalen
Umgebung ein innovatives Produkt oder eine innovative Dienstleistung zu entwickeln. Das neue
Produkt/die neue Dienstleistung soll eine sinnvolle Erweiterung des Unternehmensangebots
darstellen und markttauglich sein. Mit Blick auf potentielle deutschsprachige Kunden kreieren die
Schuler fUr ihre Geschaftsidee eine Werbung (z.B. Videospot) und einen Werbeslogan auf Deutsch.
Wesentlicher Bestandteil des Projekts ist der Besuch bei dem ausgewahlten Partnerunternehmen.
Dieser ermoglicht den Schulern einen realitatsnahen Einblick in die Arbeitswelt und liefert
nutzliche Informationen fUr das zu erstellende Firmenportrait wie auch hilfreiche Inputs fur die
Erfindung des neuen Produkts bzw. der neuen Dienstleistung. Die Uberzeugendsten Vorschlage
werden von einer Expertenjury pramiert.

Das Projekt geht im Schuljahr 2025-26 zum 14. Mal in Folge an den Start. Die vorangegangenen
Projekteditionen haben ein sehr positives Echo erhalten und fuhrten landesweit zu 270
Lernpartnerschaften zwischen Schulen und Unternehmen. Unter den Firmen befinden sich u.a.
Bosch, lllycaffé, Osram, SAP, Tod’s, Faber-Castell, Pietro Coricelli, Poltrona Frau, Lavazza und
Volkswagen. Unternehmen Deutsch wird von einer bedeutenden Medienresonanz begleitet und
verleiht Schulen wie Unternehmen eine erhohte Sichtbarkeit in der heimischen Region.

Mit Deutsch
in den Beruf
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Ziele

Das Projekt fuhrt Jugendliche an die Berufswelt heran. Die Schuler*innen aktivieren und
erweitern ihre Soft-Skill-Kompetenzen und werden fUr den Mehrwert der deutschen Sprache
bezUglich beruflicher Perspektiven sensibilisiert. Im Einzelnen will das Projekt:

e den Deutschunterricht konkret und realitatsnah machen und damit die Lernmotivation
fordern - Verbesserung der Deutschkenntnisse

e den Mehrwert von Deutsch fUr die berufliche Laufbahn aufzeigen - Verbesserung der
personlichen Berufschancen und Zukunftsperspektiven (auch auf dem heimischen
Arbeitsmarkt)

e Dbeim Ubergang von der Schule in weiterfihrende Bildungswege unterstitzen -
QOrientierungshilfe

e persOnliche, soziale, methodische und interkulturelle Kompetenzen fordern -
Kompetenzerweiterung im Sinne der italienischen PCTO

e einen interdisziplindren und CLIL (Content and Language Integrated Learning) -orientierten
Unterricht fordern, der Inhalte aus Betriebswirtschaft und Marketing in den
Deutschunterricht integriert - mogliche Zusammenarbeit mit dem Wirtschaftslehrer

e Lernpartnerschaften zwischen Schulen und Unternehmen sowie den Aufbau von
qualifiziertem Nachwuchs fordern - duales Lernen/duale Ausbildung

e das gesellschaftliche Image von Unternehmen fordern - social responsibility

Hinweise und Empfehlungen zur Durchfihrung

Das Projekt wird von der Lehrkraft eigenstandig durchgefuhrt. Das Goethe-Institut Rom steht der
Lehrkraft beratend zur Verfugung. FUr die Bearbeitung der Aufgaben stehen auf der Webseite
des Goethe-Instituts Italien digitale Arbeitsmaterialien bereit. Die Arbeitsmaterialien kénnen
beim Goethe-Institut auch in gedruckter Form bestellt werden. Die Erledigung der Arbeitsauftrage
ist nicht an feste Termine gebunden. Das Goethe-Institut gibt zur Orientierung dennoch zeitliche
Empfehlungen, die sich in der Praxis bewahrt haben. Der einzige feste Termin ist das finale
Abgabedatum: 12. April 2026. Zu diesem Zeitpunkt mussen alle Arbeiten beim Goethe-Institut
Rom eingereicht werden. Genauere Hinweise dazu folgen im Fruhjahr 2026.

Das Projekt beinhaltet drei obligatorische Arbeitsauftrage. Die Ergebnisse dieser Auftrage
werden von einer Jury bewertet. Zur ErfUllung der Arbeitsauftrage verwenden die Schiler*innen
unterschiedliche mediale Formate (Text, PPT, Video, Radiospot, App, Flyer, Broschure, Plakat).
Verlinkungen auf externe Quellen sind nicht erwunscht. Materialien, die Urheberrechten
unterliegen, durfen nicht verwendet werden.

Die Lehrkrafte sollten mit ihrer Klasse im Schnitt mindestens eine Unterrichtsstunde pro Woche
auf das Projekt verwenden. Einige Aufgaben (z.B. Rechercheaufgaben und Produktentwicklung)
konnen von den Schiler*innen zum Teil auch zu Hause erledigt werden.

Die Lehrkraft sollte die Schulleitung Uber die Initiative des Goethe-Instituts informieren.
Unternehmen Deutsch wird von namhaften italienischen und deutschen Partnern unterstutzt und
bildet ein qualifiziertes Angebot im Rahmen der Kompetenzférderung und schulbegleitenden
Berufsorientierung (PCTO). AuRerdem empfehlen wir eine Zusammenarbeit mit dem
Wirtschaftslehrer, sofern ein solcher an der Schule tatig ist. Die bisherige Erfahrung hat gezeigt,
dass Wirtschaftslehrer die Initiative schatzen und sich engagiert in das Projekt einbringen.

Mit Deutsch
in den Beruf
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Kontakt

Klaus Dorwarth | Goethe-Institut Rom | Klaus.Dorwarth@goethe.de | Tel.: +39 06 8440051

Projektablauf

12. Oktober 2025: Anmeldeschluss
Interessierte Lehrerkrafte konnen sich bis zum 12. Oktober 2025 zum Wettbewerb anmelden (s.
Anmeldeformular).

Arbeitsauftrag 1: UNSER WIRTSCHAFTSRAUM (MODUL 1)

November 2025: Prasentation des Territoriums als Wirtschaftsraum

Die Aufgabe besteht darin, das eigene Territorium als Wirtschaftsraum zu prasentieren. Die
Schuler*innen untersuchen dazu ihr lokales Umfeld (Provinz und/oder Region) auf wirtschaftliche
Merkmale hin und dokumentieren ihre Ergebnisse in einer wirtschaftsgeographischen
Prasentation. Es wird erwartet:

» Text: 250-350 Worter (Format: doc/pdf oder ppt)

» Abbildungen (Fotos, Grafiken, Zeichnungen, Collagen, Poster)

In einem weiteren Schritt recherchieren die Schuler die Prasenz von deutschen Firmen und
italienischen Firmen mit bestehenden oder gewulnschten Geschaftsbeziehungen nach
Deutschland. Diese Recherche dient dazu, das Partnerunternehmen fUr die Projektpartnerschaft
zu identifizieren und die Unternehmensakquirierung vorzubereiten.

Dezember 2025: Akquirierung des Partnerunternehmens

Die Klasse entscheidet, fur welches der identifizierten Partnerunternehmen sie ein innovatives
Produkt oder eine innovative Dienstleistung entwickeln mochte. Eine Ubereinstimmung von
Unternehmensprofil und Schultyp ist sinnvoll, aber nicht zwingend (Beispiel: ein Istituto Tecnico
per il Turismo wahlt idealerweise eine Einrichtung oder eine Firma, die in der Tourismusbranche
tatig ist). Die Lehrkraft kontaktiert das Unternehmen mit dem Ziel, dieses fur die
Projektpartnerschaft zu gewinnen. Die Projektpartnerschaft besteht fur das Unternehmen primar
in der Bereitschaft, die Schilergruppe zu einem ca. 3-stUndigen Informationsbesuch zu
empfangen. Wahrend des Besuchs soll das Unternehmen auf vorbereitete Fragen der Schiler
antworten und moglichst in einem Rundgang durch den Betrieb die internen Berufsprofile und
Arbeitsprozesse illustrieren. Aus der personlichen Begegnung heraus kann die Bereitschaft des
Unternehmens entstehen, die Schulklasse bei der Entwicklung ihrer neuen Geschaftsidee durch
das eigene Fachpersonal zu unterstUtzen (Abteilung fuUr Entwicklung und Forschung,
BUro/Agentur fur Marketing und Werbung). Im Falle einer Ablehnung durch das erstkontaktierte
Unternehmen kontaktiert die Lehrkraft weitere Unternehmen, die zuvor als Alternative
identifiziert worden sind.

Um der Lehrkraft die Akquirierung zu erleichtern, stellt das Goethe-Institut ein institutionelles
Empfehlungsschreiben zur Verfugung, das dem Unternehmen vorgelegt werden kann. Es wird
empfohlen, mit dem zustandigen Ansprechpartner die Modalitaten fur den Firmenbesuch vorher
genau abzusprechen (Datum, Dauer, Schulerzahl, Interviewpartner, Interviewfragen, FUhrung
durch den Betrieb, Moglichkeit von Foto-/Videoaufnahmen mit schriftlicher Autorisierung).

Mit Deutsch
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Dezember 2025: Sprachtraining Berufsorientierung (TRAININGSMODUL)

Wahrend der Zeitspanne, in der die Lehrkraft ein Partnerunternehmen akquiriert, absolvieren
die Schuler*innen das Trainingsmodul zur Berufsorientierung. Die Schuler beschaftigen sich mit
dem Aufbau eines Unternehmens und seinen Arbeitsbereichen und Berufsbildern. AuBerdem
lernen sie, ein Bewerbungsschreiben auf Deutsch zu verfassen. Auch Rechercheaufgaben im
Internet sind denkbar. In dieser Phase erwerben die Schuler den erforderlichen Wortschatz fir
die nachste Projektphase (Unternehmensbesuch), gleichzeitig bereiten sie sich auf kinftige
Realsituationen vor (z.B. Bewerbung um eine Praktikumsstelle in einem deutschen Betrieb).

Arbeitsauftrag 2: UNSER PARTNERUNTERNEHMEN (MODUL 2)

Januar - Februar 2026: Besuch des Partnerunternehmens und dessen Prasentation

Die Aufgabe besteht darin, das Partnerunternehmen und den Besuch im Unternehmen zu

prasentieren. Bevor die Klasse das Unternehmen besucht, recherchieren die Schuler

Informationen Uber ihr Unternehmen (Internet, Bekannte, etc.) und bereiten eine Liste mit Fragen

vor, die sie ihren Gesprachspartnern wahrend des Besuchs stellen (idealerweise auf Deutsch,

sonst auf Italienisch). Alle gesammelten Informationen dienen der Klasse dazu, im Anschluss an

den Besuch ein Portrait ihres Unternehmens zu erstellen. Es wird erwartet:

» Text: 400-500 Worter (Format: doc/pdf oder ppt)

» Abbildungen (Fotos, Grafiken, Zeichnungen); fakultativ: Video (Lange max. 3 Minuten, Format:
mp4)

Arbeitsauftrag 3: UNSERE GESCHAFTSIDEE (MODUL 3)

Marz - April 2026: Entwicklung einer Geschaftsidee

Die Schuler*innen entfalten in dieser Projektphase ihr kreatives Potential. hre Aufgabe ist eine

doppelte: Sie erfinden ein Produkt oder eine Dienstleistung, das/die innovativen Charakter hat

und das Angebot des Unternehmens sinnvoll erganzt. Das neue Produkt/die neue Dienstleistung

soll realistisch und markttauglich sein, d.h. fUr das Partnerunternehmen umsetzbar und for

dessen potentielle deutschsprachige Kunden interessant. Anschlie@end widmen sich die Schiler

der Vermarktung ihrer Geschaftsidee (Marketing). Sie finden einen aussagekraftigen Namen fur

das Produkt/die Dienstleistung und simulieren die Lancierung ihrer Geschaftsidee mit Hilfe eines

selbstgewahlten Werbeformats und eines passenden Werbeslogans in deutscher Sprache. Wo

moglich, kann die Schule eine angebotene Zusammenarbeit mit der Marketingabteilung oder der

Marketingagentur ihres Partnerunternenmens nutzen. Es wird erwartet:

» Text: 150-250 Worter. Der Text erklart die Geschaftsidee; fakultativ: Abbildungen (Fotos,
Grafiken, Zeichnungen )

» Name fur das Produkt/die Dienstleistung

» Werbeslogan

» Werbeformat: Videospot (max. Lange ca. 1 Minute, Format: mp4) oder Radiospot (max. Lange
ca. 30 Sekunden, Format: mp3) oder App oder Flyer oder Werbeplakat. Auch eine
Kombination ist moglich, wird aber nicht erwartet (z.B. Videospot + Flyer).

Mai 2026: Bekanntgabe der Gewinner

Eine Jury, bestehend aus Vertretern von Unternehmerwelt und Bildungsinstitutionen, wahlt die
Uberzeugendsten Schulerarbeiten aus. Die drei Gewinnerklassen erhalten Geldpreise. Die erste
Gewinnerklasse erhalt auRerdem ein prasentisches Praktikumsangebot fur zwei Schuler*innen.
Neben den drei Hauptpreisen werden zusatzlich Sonderpreise vergeben, sofern Schulerarbeiten
in einzelnen Bewertungskategorien besonders Uberzeugen. Die Schuler®innen und Lehrkrafte
aller teilnehmenden Schulen erhalten bei Projektende auf Anfrage eine Teilnahmebestatigung.
FUr Abiturklassen entfallen die Praktikumsangebote, da die Praktika erst im Schuljahr 2026-2027
genutzt werden konnen.

Mit Deutsch
in den Beruf
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Unternehmen Deutsch in Italien und in Frankreich

Unternehmen Deutsch ist ein Gemeinschaftsprojekt des Goethe-Instituts Italien und Frankreich
mit landerspezifischer Genese und Konzeption.

Das Modell Italien richtet den Fokus auf den heimischen Wirtschaftsraum und kooperiert mit
deutschen Unternehmen in Italien und italienischen Unternehmen, die Geschaftsbeziehungen
nach Deutschland unterhalten oder anstreben. Wesentliche Elemente sind der Besuch des
Partnerunternehmens im lokalen Umfeld und der nationale Wettbewerbscharakter des Projekts.
Die Gewinnerschulen erhalten prasentische Kurzpraktika an einem der Goethe-Institute in Italien
und digitale Praktikumsangebote von BOSCH Mailand. Unsere Partner:

«  Bundesministerium fur Bildung und Forschung (BMBF)

«  Bundesinstitut fur Berufsbildung (BIBB)

«  German Office for International Cooperation in Vocational Education and Training (GOVET)

« Italienisches Bildungsministerium Ministero dell’lstruzione, dell’Universita e della Ricerca
(MIUR)

«  Deutsch-Italienische Handelskammer - AHK Italien
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Zukunft gestalten

Das Projekt steht unter der Schirmherrschaft der Botschaft der Bundesrepublik Deutschland in
Rom.

ldee und Konzeption: Klaus Dorwarth (Goethe-Institut Rom), Adrian Lewerken (Goethe-Institut
Mailand), Ulrike Tietze (Goethe-Institut Rom)

Das Modell Frankreich richtet den Fokus auf den Wirtschaftsstandort Deutschland und
kooperiert mit ausgesuchten deutschen Partnerunternehmen in Deutschland. Die engagiertesten
Schulerinnen und Schulern erhalten die Moglichkeit zu einem Kurzpraktikum bei einem dieser
Unternehmen. Partner:

«  Deutsch-Franzosische Industrie- und Handelskammer
«  Bayer Pharma AG

«  Bertelsmann SE & Co. KGaA

«  Airbus Group Deutschland

«  Miele & Cie. KG

«  Volkswagen AG

+  Robert Bosch GmbH

«  Faber-Castell AG

«  Ernst Klett AG

+  Haribo GmbH & Co. KG

ldee und Konzeption: Eva Korb, Catharina Clemens

Beide Modelle sind , klassisch” oder in kombinierter Form durchfiGhrbar.




Firmen und Einrichtungen in Italien, die sich in den vergangenen dreizehn Editionen des
Ideenwettbewerbs an Unternehmen Deutsch beteiligt haben:

= idh ' ?Z
@ i Cerrano ] m C i
Mercedes-Benz Whll’lPOQI Jour Borswi MIEROIIRG QM A\

Gl

\ FIELDS
Gastronomia

"=y ) ’ iDEAs 7 LUBIAM
Gag ﬁ ﬁla_ ”g/ll/ s s TgNTI o MODA PER LUOMO S.P.A.

(4 .
l(‘i()Oé’ERQTI\’QQL]VIS()IS - PLA STICONF ’//y F %ﬁ
t!————gwgr ABER-CASTELL

e s 40 o ,
:fll:j <corraA  Cificelloni.  Hisf:. Meltin'Pot

VOLKSWAGEN

Prodotti e Servizi per la Ristorazione

GENOVA

4(TODS )t DUNGHEINRICH

Machines. Ideas. Solutions.

coop
] -
= Deutsches Iet?ou RODA ) .
DER Reisebiiro Cor.!se I N GRAND VISCONTI PALA |

AAAAAAAAAAAAA A

©)BOSCH

= I I ‘;% KOMPLET [TALIA S £ lAVAllA BRUNO MANETTI  GOIDEN [ADY

OSRAM CASHMERE

I PRIMIGI GHE

GIUGIARO giocare intelligente. M A.J ANI }'ﬂ;':tﬂrm lAE"

Goceolinto- dinl 1796

%
e Z@@plus UMANI RONCH
RISMO FRANCISCUS
& %F =
L[JNGAROTTI h Tour Operator

CINZIA &
ROCCA == {

vososrye [y

YRUPPO I[TALI




WClACy
Ll Ry

ACHIN&Q HVRUF“HRH d (‘, ®ﬁ. '
. m % l oS l demmo BERLUCCH]
e BeRBONI

P4MARCEGAGLIA ® = GIULIO BARBIERI
Hotels&Resorts RZERﬂGRDUP FLi):BUS - OUTDOOR SOLUTIONS

*ﬁg& e WURTH

# MONDIAL 1eTore

QUALITY SINCE 1946
NDA AGRICOLA
GR\TURIQ 10

SCAVOLINI @ RO GA
CENTRO ( ):{ IC )l’l-.l)l('<.)
Je=
A : N 2
o L SO i Eli CANTINE
) [CONTIZECCA [ETFEIAEE L ANY

TURISHD = ot Techme oot FISMEN \_9 sG]

GR BSSETU w.l ANSSMATD AL TUHSHO
elenka ACCORDIONS

RAINBOW

¥OUR LOGISTICS WAY

GIOVANARDI M __
-y

al
) W
Umeio - - W’L:— .t d @®
T nordmeccanica ltlneran 0
i Servizi di Accoglienza Turistica
COSTRUZIONI MECCANICHE VALENTINI spa group

VAL ;jg;ﬂbgrina

= AGRICOLA ek ”~
' B N - S5 TERRAZZAMARCONI
Bar'slol]_na ‘pp(k ISAHOLIDAYS premialerme HOTEL&SPAMARINE
VenetianFami|yHo|idayPa[k5 SENIGALLIA RIVIERA ADRIATICA

A

O.P. Agrinova Bio 2000 :@; S@l ar in

Soc. Coop.

ALESSI
@ G

Silvans 5[1‘0@0 GA RO FOLI

) ( MUSEO ARCHEOLOGICO
2 MARCELLO GIGANTE

AR Chiaja Hotel

b

CAMPIS]

—— OPAC ——

macron BV LGARI

e, O
Tappan 8°




= N1

INDUSTRIA E ATELIER DELLA PIETRA Y ~ ‘ : 1 ;z‘ i ? t I n o .
y ERME - | | societd agricola
ESITUR T TN T \
: AL GliBLh de WY, FRANTOIO '
&) Fuselli e Guzzini
COLMmA

| bofrost MR © ! CANDITFRUCHT s

SCUOLA MOSAICISTI DEL FRIULI

- o =
O l'tO frU 'l |ta I l 8 QUZZInI X ,r4[/4 SEEEE‘:" 7nuurn:hum Auistica "Eﬁqm Sulis. @

K erreplast AIIna%’S)ap P

W
N amonsemcon -

g 7 MAGIE CAPEZZANA
i ) ] ?XZ-' i )(“ f: ’ / CONIE CONTINI BONACOSS!
L1 N canee Colr cuote

H(\‘]\%& .:\.\f\_\-(ﬂﬁo ainze CoU Cuote 4*94

Azienda Agricola

¥ Vl—’ =
B()A\"‘]:\N’l‘li i Nestle

GRUPP&)'AURIA - | P
s T salsanatura DiGioia

. &

ROBINSON /7 [EECEEUELTE as‘ ’at®

‘ ) ml .
. ) &
- W)

<\
@; rFasanQOlive - innovative
rem SERIGRAFLA
6y GIUJANI

PERONI R PARISE <
sl G6
S i Basid’shcom Ziccak
AGROMONTE Voste Qe cisceslatis dal. 1958

& NOVAMONT

SANDRO QT | CAMERA DI COMMERCIO
@C@ | VARESE -
|dO astasna MEN | ASTI R, | Futuro Impresa Territorio Cels{) Sport



COSMETICS *

T = Ge ll’uwa{{uw
I:{! (i) adriatic % @ =
forever fun \

VI [Soft solart @ mewa  iorie_forte

Masseria Torremossa

m Toscana B DAYUGHT[ou”” TGorrE /F7 PLASTICA ALFA
! Aeroportl :ﬂ( j‘@ ] NNOVATION & WATER TECHNOLOGIES

Tenvtaoe Duca e AR Tpc[rS]fal

5'(:“_'.""'!.“.".'\ B OERIFICID ARTIGIAMALE

g ST

BOoscH Qqua

iNtercos

e R O U P

" foreadata el 1927

Otmi

INDUSTRIE LODDO

€ cosmosoL

‘ M ‘ Packaging Automation

FRANTOIO
MONTECCHIA®

INNOVATIVE TANK SOLUTIONS

LP' [ ”II

mg@
at"b,w e

-rl: Aﬂl?ndi Wa _ CONSORZIO PER
e FOR

LA PROMOZIONE TURISTICA
CONSORTIUM

E LA TUTELA DEL
TERRITORIO FINALESE

: [} .
@’sogegfgwmm & Clementoni.
AQUILA SEGNALETICA MULTISERVIZI

©
@ RE $:uorsnc
OBERLANDER o R ik

GUIDA TURISTICA (’Ilam




