Format: inspirerende workshop

Doelgroep: jonge creatievelingen en volwassen lerenden

Duur: 180 minuten

Niveau: geen technische voorkennis of voorkennis over Al vereist
Didactische stijl: presentatiegestuurd en reflectief.

Deze handleiding ondersteunt trainers bij het geven van een zelfverzekerde en boeiende
sessie over Al in podcasting. De nadruk ligt op begrip, inspiratie, kritisch bewustzijn en
concrete tools, niet op technische instructie.

EDUCATIEVE ONDERBOUWING

Podcasting is geévolueerd van een niche en experimenteel medium naar een sterk competi-
tief veld, ook voor niet-professionele podcastmakers. Onafhankelijke en niet-professionele
makers werken vandaag in een omgeving die wordt gevormd door veranderende verwach-
tingen van het publiek en verschuivende mediagewoonten. Daardoor ontstaan uitdagingen
rond zichtbaarheid, serieus genomen worden en blijvende betrokkenheid. Podcast-productie
vraagt daardoor meer tijd, technische vaardigheden en strategisch denken.

Tegelijk vinden Al-tools snel hun weg naar creatief en mediawerk. Deze tools beloven
efficiéntie, toegankelijkheid en nieuwe creatieve mogelijkheden. Ze roepen ook belangrijke
vragen op over auteurschap, authenticiteit, bias, milieu-impact en data privacy. Voor veel
creatievelingen is de spanning tussen trouw blijven aan de eigen stem en het gebruik van
Al-tools om meer gepolijste content te maken reéel. Dat roept vragen op over de balans tus-
sen persoonlijke expressie en technologische optimalisatie. Door deze spanning bespreek-
baar te maken, stimuleer je een bewuste en verantwoordelijke omgang met Al, gebaseerd
op waarden zoals authenticiteit, redactioneel oordeel en vertrouwen van het publiek.

LEERDOELEN

Aan het einde van de workshop kunnen deelnemers:

1. uitleggen waarom artificiéle intelligentie relevant wordt in hedendaagse
podcastproductie

2. de belangrijkste fases van het podcastproces benoemen waarin Al-tools
kunnen worden ingezet

3. de beperkingen, risico’s en ethische implicaties herkennen van Al in creatief
audiowerk

4. geinformeerde en autonome keuzes maken over of, wanneer en hoe ze Al
willen gebruiken in hun podcastproces



5. onderscheid maken tussen taken waarbij Al zinvolle ondersteuning kan
bieden en taken die menselijk oordeel en creativiteit vragen

6. concrete Al-tools benoemen voor verschillende productiefases

VOORKENNIS

« Vertrouwdheid met podcasts als medium, zowel als luisteraar als cultureel format.

« Algemeen inzicht in hoe podcasts worden gemaakt, zoals opnemen, monteren en
publiceren.

« Basisbegrip van artificiéle intelligentie via dagelijkse blootstelling in media, werk of
veelgebruikte digitale tools.

« Algemene digitale geletterdheid, inclusief op online platformen kunnen navigeren en
toepassingen kunnen gebruiken.

VERONDERSTELDE VAARDIGHEDEN OF ERVARING

- Wisselende mate van doe-het-zelfervaring met podcasting, zoals een proefaflevering
opnemen, eenvoudige montagesoftware gebruiken of informeel publiceren.

« Wisselende mate van inleidende of meer gevorderde technische kennis.
« Er wordt geen professionele audio-, productie- of Al-expertise verwacht.

« Vertrouwdheid met Al-tools kan variéren van geen ervaring tot lichte, experimentele
ervaring.

Middelen
Lijst met gepresenteerde Al-tools

Tools voor workflow:

Keywords Everywhere: trefwoorden- en doelgroeponderzoek.
Delve.ai: doelgroep- en contentanalyse.

Google Trends: topic- en trendanalyse.

ChatGPT: ideevorming, scripting, structureren.

Showplanner: planning en automatisering.

Tools voor productie en postproductie:

NotebookLM: inhoudsanalyse en synthese, ter ondersteuning van
productie.

Descript: opname, transcriptie, montage.
Zencastr: tool voor opname op afstand.
Riverside: opname en ondersteuning bij postproductie.



Tools voor vertaling en dubbing:
« Audiol Library: curatie en toegankelijkheid.
« Soundverse: muziek- en geluidsgeneratie.

Tools voor soundtracks en audiocreativiteit:

- Audiol Library: curatie en toegankelijkheid.
« Soundverse: muziek- en geluidsgeneratie.

« Boomy: muziekgeneratie.

« Soundful: muziekgeneratie.

« Mubert: muziekgeneratie.

« Suno: muziekgeneratie.
« Beatoven.ai: soundtrackcreatie.

Tools voor promotie en hergebruik van content:

- Revoldiv: transcriptie en hergebruik van content.
- FineVoice: spraak-naar-tekst en audiobewerking.
« Headliner: audiograms en promotionele visuals.

« (Canva: ontwerp en automatisering.

Tools voor monetisering en distributie:

« Acast: dynamische advertentie-invoeging en optimalisatie van sponsoring.

GEDETAILLEERD LESPLAN

1. WELKOM EN OMKADERING

Doel

Geloofwaardigheid opbouwen en verwachtingen verduidelijken. Dit openingsmoment zet de
toon voor de hele workshop en is cruciaal voor volwassen lerenden, die met uiteenlopende
niveaus van vertrouwen, nieuwsgierigheid of scepsis tegenover Al kunnen binnenkomen.

Uitgebreide inhoud

Verwelkom deelnemers en erken de diversiteit aan achtergronden in de ruimte: luisteraars,
beginnende makers en nieuwsgierige starters. Kader de workshop als een gezamenlijke
verkenning, niet als een top-downlezing. Benoem wat de workshop wel en niet is: een
introductie en inspiratiebron, geen technische training of hands-oncursus. Structuur van de
sessie: context = Al-mogelijkheden = tools = risico’s.



Openinszin

“Deze sessie is bedoeld om je houvast en vertrouwen te geven, niet om van jou een Al-expert te
maken. Je hoeft niet elke tool die we vandaag vermelden te begrijpen of te onthouden. Je mag
ook gewoon luisteren; deelnemen is altijd optioneel.”

Voorbeeldvragen

« Wie luistert vooral naar podcasts, in plaats van ze zelf te maken?

« Heeft iemand zich ooit nieuwsgierig of zelfs licht overweldigd gevoeld door gesprekken
over Al?

- \Wat maakte dat je je inschreef voor deze workshop?

2. HET PODCASTLANDSCHAP VANDAAG

Doel

Podcasting situeren als een volwassen, competitief en evoluerend mediaveld en deelne-
mers helpen begrijpen dat podcasting vandaag deel uitmaakt van een breder ecosysteem.

Uitgebreide inhoud

Podcasting is het afgelopen decennium uitzonderlijk snel gegroeid. Wereldwijd zijn er nu
miljoenen podcasts beschikbaar. De instapdrempel is laag, wat experiment en diversiteit
stimuleert. Die groei is niet per se negatief. Ze toont hoe toegankelijk en aantrekkelijk pod-
casting is geworden, maar verandert tegelijk het speelveld fundamenteel.

Podcasting evolueerde van een experimenteel, alternatief medium naar een mainstream
communicatiekanaal. Journalisten, mediaorganisaties, instellingen en merken produceren
vandaag podcasts als onderdeel van bredere content- en marketingstrategieén. Die profes-
sionalisering brengt middelen en zichtbaarheid, maar ook concurrentie en standaardisering.

Vindbaarheid is een probleem. Een podcast maken is eenvoudiger dan ooit, maar gevonden
worden is moeilijker dan vroeger. Zichtbaarheid hangt af van platformalgoritmen, promotie
en distributie, timing en consistentie en niet alleen van kwaliteit of originaliteit. Veel goed
gemaakte podcasts krijgen het moeilijk omdat ze verdwijnen in de overvloed.

Openingszin

“Wanneer we podcasts zoeken, scrollen we, kiezen we en slaan we over. Voor we
nadenken over hoe je podcasts maakt, kijken we eerst naar de wereld waarin ze vandaag
bestaan, want die context bepaalt sterk wat gehoord wordt en wat niet.”



Voorbeeldvragen

« Hoe ontdek je meestal nieuwe podcasts? Via platformen, vrienden of sociale media?
« Voel je je soms overweldigd door de hoeveelheid content die vandaag beschikbaar is?
« \Wat maakt dat je een podcast als luisteraar een kans geeft?

3. CONCURRENTIE EN FORMATVERANDERING

Doel

Structurele veranderingen toelichten die invloed hebben op hoe podcasts vandaag worden
gemaakt, met nadruk op formatverschuivingen en platformgedreven dynamieken.

Uitgebreide inhoud

Eén van de meest zichtbare veranderingen van de afgelopen jaren is het groeiende belang
van videopodcasts. Podcasting is niet langer uitsluitend een audio-first medium of iets waar
je naar luistert tijdens het wandelen, pendelen of koken.

Podcasts worden steeds vaker bekeken op platformen zoals YouTube, Spotify en sociale
media en worden ontworpen om visueel aantrekkelijk te zijn. Dat vraagt ook andere techni-
sche vaardigheden, zoals cameraopname, belichting en zelfs decorontwerp. Die verschuiving
is belangrijk omdat video de deelbaarheid op sociale platformen vergroot. Dat betekent niet
dat video audio zal vervangen, maar wel dat beide steeds vaker naast elkaar bestaan en soms
met elkaar concurreren. Flexibiliteit wordt steeds meer onderdeel van creatieve praktijk.
Formats aanpassen is geen verraad aan creativiteit.

Openingszin

“Tot nu toe hebben we gekeken naar hoe podcasting is gegroeid en competitiever is
geworden. De volgende stap is kijken hoe die concurrentie bepaalt hoe podcasts eruitzien.
Niet alleen wat we maken, maar ook in welke formats we aangemoedigd worden of soms
onder druk gezet worden, om te gebruiken.”

Voorbeeldvragen

« Kijk je soms naar podcasts in plaats van er alleen naar te luisteren?

« Als je vandaag een podcast zou starten, zou je dan druk voelen om video toe te
voegen?

4. AlIN PODCASTING VANDAAG

Doel

Het gebruik van Al in podcasting normaliseren en angst of weerstand bij deelnemers vermin-
deren. Dit onderdeel positioneert Al niet als experimentele technologie, maar als iets dat al
verweven is met dagelijkse podcastproductie.



Uitgebreide inhoud

Al wordt al breed gebruikt in het podcastveld. Veel makers gebruiken Al zonder het actief zo
te benoemen. Een aanzienlijk deel van de podcasters gebruikt Al-gestuurde tools of Al-func-
ties die ingebouwd zijn in software die ze al kennen. Al-gebruik is niet langer beperkt tot
early adopters of technologiegerichte makers. Het is onderdeel geworden van standaard-
workflows. Veelvoorkomende laagdrempelige toepassingen zijn automatische transcriptie,
audio clean-up en ruisonderdrukking, ondersteuning bij montage zoals knippen, ordenen en
helderheid verbeteren en het genereren van show notes, beschrijvingen of promotieteksten.
Deze toepassingen focussen op ondersteuning en efficiéntie, niet op het vervangen van
creatieve besluitvorming. Al wordt vaker gebruikt omdat podcastproductie tijdsintensief is
en veel podcasters alleen of met beperkte middelen werken. Al-tools helpen repetitieve of
arbeidsintensieve taken verminderen.

Openingszin

“Podcasting kost veel tijd, zeker wanneer je alleen werkt of met beperkte middelen. Dat is
één van de belangrijkste redenen waarom Al stilaan deel is geworden van dagelijkse podcast-
productie. Niet om creativiteit te vervangen, maar om repetitief werk te verminderen.”

Voorbeeldvragen

« Heb je ooit automatische ondertiteling of transcriptietools gebruikt?
- Welke onderdelen van creatief werk vind je persoonlijk het meest tijdrovend?

« Verandert je gevoel over Al als je weet dat het al deel uitmaakt van tools die je kent en
gebruikt?

5. WAT Al KAN

Doel

Deelnemers een duidelijk en realistisch beeld geven van hoe Al doorheen het podcast-
proces kan worden gebruikt. Dit onderdeel helpt deelnemers om voorbij vage ideeén over
Al te gaan en te begrijpen waar Al past en waar niet.

Uitgebreide inhoud

Er zijn verschillende Al-tools die verschillende fases van de podcastworkflow kunnen
ondersteunen. Er is niet één tool of functie voor het hele proces. Al vervangt de workflow
niet, maar ondersteunt bestaande stappen.

1. Al kan worden gebruikt als denkpartner, niet als bedenker van ideeén. Het kan helpen
bij het brainstormen over podcastthema’s of afleveringsideeén, het structureren van
een aflevering of seizoen of het kiezen van invalshoeken, vragen of formats.

2. Inde productie kan Al de audiokwaliteit verbeteren, opname op afstand of meertalige
opnames ondersteunen en technische consistentie helpen bewaken.



3. In postproductie en montage kan Al helpen bij tijdrovende technische taken zoals
transcriptie, ruwe montage, structureren en het verwijderen van ruis of stiltes.

4. Al-gebaseerde vertaal- en dubbingtools maken het mogelijk transcripties naar
meerdere talen te vertalen, ondertitels of geschreven vertalingen te genereren of zelfs
nagesynchroniseerde audioversies te maken met synthetische of aangepaste stemmen.
Dit heeft duidelijke gevolgen voor toegankelijkheid, omdat je meertalige doelgroepen
kan bereiken, inclusief luisteraars met een gehoorbeperking via transcriptie of
ondertiteling. Het bereik van een podcast kan taal- en landsgrenzen overstijgen.

Er zijn wel belangrijke nuances: vertaling is nooit neutraal. Toon, humor, culturele
verwijzingen en ritme kunnen verschuiven.

5. Al wordt steeds vaker gebruikt voor muziekgeneratie en sounddesign, bijvoorbeeld om
omgevingsgeluiden of overgangen te maken. Voor podcasters opent dit creatieve mo-
gelijkheden: eigen soundscapes maken zonder groot budget, experimenteren met sfeer,
tempo en atmosfeer en een herkenbare auditieve identiteit ontwikkelen. Tegelijk roept
dit vragen op: originaliteit tegenover generatieve eenvormigheid, ethisch gebruik van
Al-gegenereerde muziek en afhankelijkheid van vooraf gemaakte stijlen.

6. Al kan helpen om de levensduur van een podcast te verlengen door show notes en
samenvattingen te genereren, afleveringen om te zetten naar blogposts of sociale media
content en titels en beschrijvingen te genereren.

Openingszin

“Voor we over tools praten, is het belangrijk om één ding helder te stellen: Al vervangt de
podcastworkflow niet. Al bedenkt geen podcast voor jou. Wat Al wel kan doen, is bestaande
stappen ondersteunen: van denken en plannen tot productie, montage en distributie.”

Voorbeeldvragen

« Heb je ooit vastgezeten bij het kiezen van een thema of invalshoek voor een aflevering?
- Welk onderdeel van podcastproductie voelt voor jou het meest tijdrovend?
« Schrijf je show notes of beschrijvingen meestal van nul?

« |In welke fase van het podcastproces voelt Al-ondersteuning voor jou het meest logisch
en waar voelt het ongepast?

6. WAAROM JE Al NIET ZOU GEBRUIKEBN

Doel

Kritisch denken en ethisch bewustzijn introduceren en deelnemers helpen geinformeerde,
selectieve beslissingen te nemen over Al-gebruik in podcasting.



Uitgebreide inhoud

1.

Al kan grote hoeveelheden content genereren. De output klinkt zelfverzekerd en vlot
en lijkt coherent en goed gestructureerd, maar kan feitelijk onjuist, onvolledig of
zelfs verzonnen zijn. Dit wordt hallucinatie genoemd. In gesproken content merken
luisteraars fouten moeilijker op en audiostemmen worden vaak meer vertrouwd dan
tekst. Onjuiste Al-gegenereerde feiten kunnen de geloofwaardigheid schaden.

Al-tools worden getraind op grote hoeveelheden bestaande content, vaak zonder
duidelijke toestemming, transparante bronvermelding of eerlijke vergoeding. Voor
podcasters spelen onder meer vragen rond onduidelijke eigenaarschap van Al-
gegenereerde tekst of audio, hergebruik van bestaande creatieve stijlen of taal en
ethische vragen rond bronnen en originaliteit. Hoewel wetgeving en beleid nog
evolueren, ligt de verantwoordelijkheid vaak bij de eindgebruiker, niet bij de tool.

Al-systemen weerspiegelen de data waarop ze getraind zijn. Ze nemen dus bestaande
sociale, culturele en taalkundige bias mee. In podcasting kan dat zichtbaar worden in
stereotiepe taal, dominante culturele perspectieven en ondervertegenwoordiging van
minderheidsstemmen of accenten. Een podcastmaker die Al gebruikt, moet beseffen
dat Al bias niet neutraliseert. Er is een reéel risico dat bestaande maatschappelijke
vooroordelen worden versterkt..

Podcasting wordt vaak gewaardeerd om intimiteit, persoonlijke stem en een
gevoel van authenticiteit en vertrouwen. Overmatige automatisering met Al kan de
individuele toon afvlakken en imperfecties wegwerken die net verbinding creéren.
Daardoor kan de maker afstand nemen van de eigen stem.

Al-systemen vragen grote datacenters, die veel energie verbruiken. Er loopt voort-
durend rekenwerk voor opslag en onderhoud. Individuele acties lijken klein, maar
grootschalig gebruik telt op. Hoewel de milieu-impact vaak onzichtbaar is, is die een
essentieel onderdeel van verantwoord beslissen..

Openingszin

“Al kan nuttig zijn, maar nuttig betekent niet automatisch passend. Dit onderdeel introduceert
enkele ethische en creatieve vragen die bij Al in podcasting horen, zodat je kan beslissen
wanneer Al helpt en wanneer Al in de weg zit. Kritisch Al-gebruik gaat niet over tools vermij-
den. Het gaat over zorgvuldig kiezen.”

Voorbeeldvragen

- Z0u je erop vertrouwen dat je feitelijke fouten altijd opmerkt?

Hoe belangrijk zijn eigenaarschap en een eigen stem in jouw podcastwerk?

Maakt het voor jou uit waar tekst of ideeén vandaan komen?

Waardoor voelt een podcast voor jou als luisteraar persoonlijk of authentiek?

Wat betekent duurzaamheid voor jou persoonlijk?

Zijn er onderdelen van je stem of stijl die je niet door een tool wil laten “gladstrijken”?

Waar ligt volgens jou de verantwoordelijkheid voor milieu-impact? Bij platformen,
toolmakers, gebruikers of allemaal?



7. AFSLUITENDE REFLECTIE-OEFENING

Doel

Deelnemers helpen nadenken over hun eigen waarden en beperkingen, bepalen waar Al hun
podcastpraktijk kan ondersteunen en duidelijke grenzen formuleren voor Al-gebruik. Zo
vertrekken deelnemers met een gevoel van handelingsruimte, niet met druk.

Individuele reflectie

Vraag deelnemers om deze drie zinnen aan te vullen:

. Eén plek waar Al mijn podcastwerk echt kan ondersteunen is...
(bijvoorbeeld: montage, transcriptie, promotie of structureren)

« Eén plek waar ik liever geen Al gebruik, is... (bijvoorbeeld: stem,
storytelling, interviews of toon)

« Eén vraag of zorg die ik wil meenemen bij het gebruik van Al is...
(bijvoorbeeld: juistheid, authenticiteit, bias of milieu-impact)
Groepsuitwisseling
Mogelijke gespreksvragen:

« Heeft deze workshop veranderd hoe je je voelt over Al in podcasting?
« \Was er iets dat een aanname over Al en podcasting uitdaagde?
« Welke kleine beslissing zou je na deze sessie anders kunnen nemen?

srBLIOTEKA . & OGOETHE — MUNT
W ioet I. FAR‘ SifiBigoon @ INSTITUT ~ MATIOoNAL PUNT

LLLLL



